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Najważniejsze wydarzenia 1H2015

Źródło:	  Raporty	  bieżące	  Tell	  S.A.	  

Przejęcie Cursora i Divante  oraz poszerzenie działalności o dwa 
nowe segmenty. Obecnie Grupa Tell operuje w trzech segmentach: 
Zarządzania sieciami sprzedaży, Wsparcia sprzedaży i E-biznesu.

Wykonanie umowy inwestycyjnej z OEX SA. 



Ważne wydarzenia po zakończeniu 1H2015

Ogłoszenie prognozy na 2015 r.

Wykonanie umowy związanej z przejęciem spółki Transactor

Zatwierdzenie przez KNF prospektu i wprowadzenie do publicznego obrotu akcji serii C

Podpisanie listu intencyjnego w sprawie nabycia spółki Merlin.pl S.A.

Zwołanie WZA w sprawie wydzielenia części przedsiębiorstwa związanego z realizacją umowy z 

Orange do nowo powołanej spółki zależnej oraz zmiany statutu spółki, w tym zmiany nazwy na OEX 

S.A.

Źródło:	  Raporty	  bieżące	  Tell	  S.A.	  



Podsumowanie  
wyników 1H2015



 Realizacja strategii przyniosła znaczący wzrost 
przychodów. Grupa wypracowała łącznie blisko 156 
mln zł.

 Grupa osiągnęła prawie 29% wzrost przychodów 
pomimo spadku przychodów r/r w segmencie 
Zarządzania sieciami sprzedaży.

 Zysk EBITDA wzrósł o 43,7% w porównaniu do 
analogicznego okresu roku poprzedniego. 

SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY ZE SPRZEDAŻY 

EBITDA 

Przychody i rentowność

1H2015

1H20151H2015

Wszystkie	  kwoty	  wyrażone	  są	  w	  tysiącach	  złotych	  o	  ile	  nie	  podano	  inaczej)	  
Źródło:	  Grupa	  Kapitałowa	  Tell	  SKONSOLIDOWANY	  RAPORT	  PÓŁROCZNY	  ZA	  2015	  ROK	  

5 617 5 470

7 858

1H2014 1H20151H2013

13 3874
121 060

155 643

1H2014 1H20151H2013



32% 
Udział nowych segmentów  
w przychodach Grupy

38% 
Udział nowych segmentów w 
zysku EBITDA Grupy

PRZYCHODY ZE SPRZEDAŻY 

WYNIK OPERACYJNY I ZYSK EBITDA W PODZIALE NA SEGMENTY

Segmenty operacyjne

Wszystkie	  kwoty	  wyrażone	  są	  w	  tysiącach	  złotych	  o	  ile	  nie	  podano	  inaczej)	  
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4 036 

1 380 
783 

4 955 

1 977 
1 069 

Zarządzanie	  sieciami	  
sprzedaży	  

Wsparcie	  Sprzedaży	   E-‐biznes	  

Wynik	  operacyjny	  segmentu	   EBIDTA	  

47801	  

Zarządzanie	  
sieciami	  sprzedaży	  

Wsparcie	  Sprzedaży	   E-‐biznes	  

Przychód	  z	  telefonów	  
abonamentowych	  -‐bezmarżowy	  



Najważniejsze zmiany w pozycjach bilansowych

Wszystkie	  kwoty	  wyrażone	  są	  w	  tysiącach	  złotych	  o	  ile	  nie	  podano	  inaczej)	  
Źródło:	  Grupa	  Kapitałowa	  Tell	  SKONSOLIDOWANY	  RAPORT	  PÓŁROCZNY	  ZA	  2015	  ROK	  

1H2015 1H2014 dynamika 

struktura	  
1H2015 

struktura	  
1H2014 

Aktywa	  trwałe 91	  208 66	  118 138% 25% 28% 
Aktywa	  obrotowe	  
razem 93	  953 51	  589 182% 

25% 22% 

Kapitał	  własny 
82	  375 58	  822 140% 

22% 25% 

Zobowiązania	  razem 102	  786 58	  885 175% 28% 25% 
Suma	  bilansowa 370	  322 235	  414 157% 100% 100% 

 Zobowiązania krótkoterminowe 
Grupy wyniosły 89.123 tys. zł.  
Z tego 24.598 tys. zł., to 
zobowiązania odsetkowe, które 
stanowią 27,6% łącznych 
zobowiązań krótkoterminowych, 
wobec 6.518 tys. zł. (13,0% 
łącznych zobowiązań 
krótkoterminowych)  w 1H2014.

 Zobowiązania odsetkowe 
obecnie stanowią 14,9% sumy 
pasywów, wobec 5,5% w 
1H2014.



Przychody  
ze sprzedaży  

Prognoza na 2015 r.

Zysk z działalności 
operacyjnej 

Zysk EBITDA Zysk netto 

315,04 mln zł

 	  

wzrost o 27%  
w stosunku do 
roku 2014
	  

15,83 mln zł

 	  

wzrost o 47%  
w stosunku do 
roku 2014
	  

19,66 mln zł
 	  

wzrost o 56%  
w stosunku do 
roku 2014
	  

10,50 mln zł
 	  

wzrost o 74%  
w stosunku do 
roku 2014
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Przychody  
ze sprzedaży  

Wyniki za 1H2015

Zysk z działalności 
operacyjnej 

Zysk EBITDA Zysk netto 

	  
Źródło:	  Grupa	  Kapitałowa	  Tell	  SKONSOLIDOWANY	  RAPORT	  PÓŁROCZNY	  ZA	  2015	  ROK	  

155,64 mln zł

 	  

6,05 mln zł

 	  

7,85 mln zł
 	  

3,60 mln zł
 	  

to 49,40% 
prognozowanych 
przychodów 
rocznych

	  

to 37,90% 
prognozowanych 
przychodów 
rocznych

	  

to 40,18% 
prognozowanych 
przychodów 
rocznych

	  

to 34,28% 
prognozowanych 
przychodów 
rocznych

	  



Działalność  
operacyjna



Segment zarządzania  
sieciami sprzedaży



PORÓWNANIE LICZBY SKLEPÓW NA KONIEC 1H2015 I W ANALOGICZNYM 
OKRESIE ROKU POPRZEDNIEGO

	  
Źródło:	  Grupa	  Kapitałowa	  Tell	  SKONSOLIDOWANY	  RAPORT	  PÓŁROCZNY	  ZA	  2015	  ROK	  

Sieć sprzedaży

Spadek liczby sklepów jest wynikiem ogólnej sytuacji na rynku
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Orange	   T_Mobile	   Plus	  



 Przychody tys. zł 
01.01. do 

30.06.2015
01.01. do 

30.06.2014
zmiana 

2015/2014

Przychody za sprzedaż usług 
telekomunikacyjnych

46 438 47 612 97,5%

Zestawy i doładowania pre-paid 7 377 8 240 89,5%

Telefony abonamentowe 47 801 60 319 79,2%

Pozostałe przychody 5 738 4 888 117,4%

Razem 107 354 121 060 88,7%

       

Wolumen sprzedaży usług

Aktywacje post-paid 242 519 270 058 89,8%

Aktywacje pre-paid 50 544 55 370 91,3%

Razem 293 063 325 428 90,1%

 Znacząco mniejszy spadek przychodów ze sprzedaży usług  niż spadek przychodów 
ogółem. 
 Wzrost przychodu na jeden sklep.
 Wzrost przychodu na jedną aktywację.
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Struktura przychodów i sprzedaży
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Segment  
Wsparcia sprzedaży



Kontynuowanie rozwoju usług merchandisingowych 

 Podpisanie umowy z Mars Polska sp. z o. o.,

 Wzrost sprzedaży usług związanych z informacją (projekty 
audytowe)

 Zrealizowanie największego w Polsce w roku 2015 samplingu napoju 
gazowanego

 Wdrożenie systemów informatycznych do planowania  
i kontroli pracy zespołów.

Realizacja umów z:

AkzoNobel

 Unilever

 Coca Cola

 Grupa Żywiec

Barilla

 Mars

 Philip Morris

CitiBank Handlowy

Osiągnięcia 1H2015 

Źródło:	  Cursor	  S.A.	  
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Segment  
E - biznes



W znaczący sposób poprawiliśmy wydajność i efektywność w magazynie dzięki 
inwestycjom:

 Upgrade systemu WMS

 Przejście od dokumentów papierowych do pracy z wykorzystaniem  skanerów 
bezprzewodowych

 Sieć Wi-Fi

W e–logistyce świadczymy usługi dla nowych Klientów:

Amnesty International

Randstad

 Grupa Żywiec

 Wienerberger

 Continental

  Lotos

Osiągnięcia 1H2015 

Źródło:	  Cursor	  S.A.,	  
	  Divante	  sp.	  z	  o.	  o.	  
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W pierwszym półroczu Divante zrealizowało między innymi projekty dla CDP.pl, 
Loods5  
i Mennicy Wrocławskiej. 

Nowe kompetencje: 

 Big Data (pakiet Cloudera), PIM (zarzadzanie informacją o produkcie, PimCore), 
CRM (OroCRM)

 Partnerstwo z SAP hybris, rozpoczęcie budowy zespołu Java



Rynek  
e - biznes



Dlaczego rozwijamy E-biznes

Źródło:	  Nielsen,	  The	  Digital	  Consumer,	  luty	  2014,	  	  PWC	  Cyfrowa	  rewolucja	  2014	  
PBS,	  Indicator	  na	  zlecenie	  UKE,	  Rynek	  usług	  telekomunikacyjnych	  w	  Polsce	  2013	  i	  2014,	  	  
	  

 	  

   P o d s t a w o w y m n a r zęd z i e m 
komunikacji ze światem stało się 
urządzenie mobilne. Globalna liczba 
smartfonów urosła w 2014 roku 
p ra w i e d w a ra z y s z y b c i e j n iż 
przewidywano w 2013.

  Przychody z usług przesyłu danych  
w sieciach telekomunikacyjnych w 
2014 roku po raz pierwszy w historii 
były większe niż przychody z usług 
przesyłu głosu.

   Blisko połowa użytkowników 
smartfonów w USA (49%) oraz dwie 
trzecie (66%) użytkowników tabletów 
korzysta z tych urządzeń w trakcie 
oglądania telewizji. Co czwarty 
użytkownik smartfona (24%) i niemal 
co drugi użytkownik tabletu (44%) 
dokonuje w tym czasie zakupów przez 
Internet.

 
   W korporacjach niezbędne jest 

budowanie zespołów ludzi, ale i 
platform IT wokół modeli biznesowych 
a d a p t u j ą c y c h  s i ę  d o  c i ą g l e 
zmieniających się realiów rynku.

  Strony www muszą być dostosowane 
do urządzeń mobilnych, inaczej 
przestaną być funkcjonalne i używane. 
Google ogłosił, że strony www nie 
posiadające wersji mobilnej lub nie 
zoptymalizowane do wyświetlania na 
u r ząd z e n i a c h m o b i l n y c h będą 
wyświetlane znacząco niżej w wynikach 
wyszukiwania.

  	   Według prezesów i dyrektorów 
biorących udział w PwC Digital IQ 
Survey zdolność organizacji do sięgania 
po rozwiązania z zewnątrz jest jednym 
z pięciu kluczowych czynników, które 
budują przewagę konkurencyjną.

Użytkowników Internetu 
mobilnego w Polsce w 2014 r. 

Wzrost 208%  y/y

27% 

Smartfonów na świecie 
w 2014 roku

2,7mld 

Smartfonów na świecie 
w 2020 roku

6,1mld 



E commerce w Polsce

Źródło:	  E	  commerce	  	  w	  Polsce	  Gemius	  2015	  



Źródło:	  E	  commerce	  in	  Poland	  Gemius	  2014	  

1H2015
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Potencjał rynku e-commerce w Polsce

15,70%

20,60%
18,20%

25,50%

W.	  Brytania	   Niemcy	   Francja	   Polska	  

Średnioroczny wzrost 
sprzedaży 
online B2C w % 
(2010-2014)

Źródło:	  ecommercenews.eu,	  ycharts.com,	  stahsta.com,	  handel	  detaliczny	  online	  w	  Wielkiej	  
Brytanii	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014,	  handel	  detaliczny	  online	  w	  Niemczech	  -‐	  
Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014	  

 	  

   Polska jest najdynamiczniej 
rosnącym rynkiem e-commerce 
w Europie.

   Rynek polski charakteryzuje 
się dużym rozproszeniem.

  Poza  platformą aukcyjną 
Allegro, która dominuje, 
występuje niewielka grupa 
podmiotów o liczbie 
użytkowników nie 
przekraczających 2 mln i 
pozostałe mniejsze sklepy.



Potencjał rynku e-commerce w Polsce

49,6 mld  
Euro 46,4 mld 

Euro 

22,7 mld 
Euro

6,3 mld 
Euro

W.	  Brytania	   Niemcy	   Francja	   Polska	  

Wartość 
sprzedaży 
towarów online 
B2C w 
miliardach EUR 
(2013)

Źródło:	  ecommercenews.eu,	  ycharts.com,	  stahsta.com,	  handel	  detaliczny	  online	  w	  
Wielkiej	  Brytanii	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014,	  
handel	  detaliczny	  online	  w	  Niemczech	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014	  

 	  

  Wartość polskiego rynku jest 
prawie 8 razy mniejsza niż 
rynków Wielkiej Brytanii czy 
Niemiec, mimo tylko dwukrotnie 
mniejszej  liczby ludności. 

   W z r o s t  z a m o ż n o ś c i 
społeczeństwa oraz dynamika z 
jaką rozwija się polski rynek e-
commerce będzie powodował 
zmniejszanie się dystansu w 
wartości sprzedaży towarów 
online pomiędzy liderami e-
commerce z innych krajów 
Europy.



Potencjał rynku e-commerce w Polsce

13,50%

10%

6,90%

3,90%

W.	  Brytania	   Niemcy	   Francja	   Polska	  

Udział e-commerce 
w handlu 
 detalicznym

Źródło:	  ecommercenews.eu,	  ycharts.com,	  stahsta.com,	  handel	  detaliczny	  online	  w	  
Wielkiej	  Brytanii	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014,	  
handel	  detaliczny	  online	  w	  Niemczech	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014	  

   Szybki wzrost sprzedaży i 
zwiększenie penetracji internetu 
w P o l s c e d a j e s z a n sę  n a 
osiągnięcie udziału sprzedaży 
online jak w Niemczech czy 
Wielkiej Brytanii. 

  Pozostaje na chwilę obecną do 
zagospodarowania znaczna 
część udziału w rynku rynku, 
która będzie w sposób naturalny 
przenosić się z handlu offline do 
online.



Potencjał rynku e-commerce w Polsce

42mln 42mln

32mln

10mln

W.	  Brytania	   Niemcy	   Francja	   Polska	  

Liczba klientów 
kupujących  
online w mln

67% 
Populacji

52% 
Populacji

49% 
Populacji

30% 
Populacji

   W stosunku do krajów Europy 
o najbardziej rozwiniętym  
e-commerce  Polska powinna 
podwoić l iczbę kupujących 
online.

   Czynnikami, które wpływają 
na zmniejszanie dystansu do 
liderów w Europie są:

 S z e r o k o  d o s t ę p n y 
Internet
 Wzrastające zaufanie do 

zakupów online
 Wzrost konkurencyjności 

i poprawiający się komfort 
d o s t a w z a m a w i a n y c h 
produktów.

Źródło:	  ecommercenews.eu,	  ycharts.com,	  stahsta.com,	  handel	  detaliczny	  online	  w	  
Wielkiej	  Brytanii	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014,	  
handel	  detaliczny	  online	  w	  Niemczech	  -‐	  Euromonitor	  Internahonal	  March	  2014	  



Źródło: amazon & ebay NASDAQ data (www.ycharts.com)

Światowi liderzy – dwie strategie 
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Łańcuch wartości w e-biznes

Źródło: opracowanie własne  Tell SA



Podsumowanie

Segment 
Zarządzania 
sieciami sprzedaży

Segment 
Wsparcia 
sprzedaży

Segment 
E- biznes

Działamy na dojrzałym 
rynku. Przychody 
osiągane w tym 
segmencie 
prawdopodobnie nie 
będą wzrastać, chyba 
że dokonamy 
następnych przejęć.  

Mamy stabilną pozycję i 
rozpoznawalna markę na tym 
rynku, osiągamy dobre wyniki i 
konsekwentnie pozyskujemy 
nowych klientów. W 
perspektywie kilkunastu lat 
rynek ten, wzorem krajów 
zachodnich powoli zacznie 
przechodzić w fazę dojrzałości. 
Inwestujemy w technologię i 
nowoczesne systemy aby być 
przygotowanym na zmiany.

Widzimy w tym obszarze 
największy potencjał 
wzrostu. Planujemy rozwój 
zarówno organiczny jak i 
poprzez przejęcia.
Naszym celem jest 
konsekwentny rozwój 
współpracy z klientami 
zagranicznymi i rozwój 
łańcucha usług , między 
innymi o platformę 
sprzedażową z bazą klientów.



Dziękujemy za uwagę

Zarząd	  Tell	  S.A.	  
e-‐mail:	  sekretariat.zarzad@tell.pl	  
	  
tel.	  +48	  61	  886	  25	  00	  
fax.	  +48	  61	  862	  98	  20	  
Tell	  SA	  
ul.	  Forteczna	  19A	  
61-‐362	  Poznań	  
	  


