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Najwazniejsze wydarzenia 1H2015

- p Przejecie Cursora i Divante oraz poszerzenie dziatalnosci o dwa
Q DIVANTE Q CURSOR nowe segmenty. Obecnie Grupa Tell operuje w trzech segmentach:

Zarzadzania sieciami sprzedazy, Wsparcia sprzedazy i E-biznesu.

Wykonanie umowy inwestycyjnej z OEX SA. |=—A&

Zrédto: Raporty biezgce Tell S.A. GRUPA TELL



Wazne wydarzenia po zakonczeniu 1H2015

Ogtoszenie prognozy na 2015r.

Wykonanie umowy zwigzanej z przejeciem spotki Transactor
Zatwierdzenie przez KNF prospektu i wprowadzenie do publicznego obrotu akgji serii C

Podpisanie listu intencyjnego w sprawie nabycia spotki Merlin.pl S.A.

OO0 OO

Zwotanie WZA w sprawie wydzielenia czesci przedsiebiorstwa zwigzanego z realizacjg umowy z
Orange do nowo powotanej spo6tki zaleznej oraz zmiany statutu spoétki, w tym zmiany nazwy na OEX
S.A.

Zrédto: Raporty biezgce Tell S.A. GRUPA TELL
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Przychody i rentownosc

SKONSOLIDOWANE PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY

155 643
13 3874
121060
» Realizacja strategii przyniosta znaczacy wzrost
przychodow. Grupa wypracowata tacznie blisko 156
min zt.
1H2013 1H2014 Ljsas » Grupa osiagneta prawie 29% wzrost przychodéw
pomimo spadku przychoddéw r/r w segmencie
Zarzadzania sieciami sprzedazy.
EBITDA
7 858
» Zysk EBITDA wzrést o 43,7% w porownaniu do
5617 5470 analogicznego okresu roku poprzedniego.
1H2013 1H2014 1H2015

Wszystkie kwoty wyrazone sg w tysigcach ztotych o ile nie podano inaczej)
GRUPA TELL

Zrédfo: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK




Segmenty operacyjne

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY O/

Udziat nowych segmentow
w przychodach Grupy

B Przychdd z telefonédw
abonamentowych -bezmarzowy

Zarzadzanie Wsparcie Sprzedazy E-biznes
sieciami sprzedazy

38%

WYNIK OPERACYJNY | ZYSK EBITDA W PODZIALE NA SEGMENTY

4955 Udziat nowych segmentéw w
4036 zysku EBITDA Grupy
1977
1380
Zarzadzanie sieciami Wsparcie Sprzedazy E-biznes
sprzedazy

Wynik operacyjny segmentu B EBIDTA

Wszystkie kwoty wyrazone sg w tysigcach ztotych o ile nie podano inaczej)

Zrédto: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK GRUPA TELL




Najwazniejsze zmiany w pozycjach bilansowych

struktura struktura

1H2015 1H2014
1H2015 1H2014 dynamika

Aktywa trwate 25% 28%

ywatrw 91208 66 118 138% ° °

Aktywa obrotowe 25% 22%
razem 93953 51589 182%

Kapitat wiasny 22% 25%
82375 58 822 140%

Zobowigzania razem 28% 25%
102 786 58 885 175%

Suma bilansowa 100% 100%
370 322 235414 157%

Wszystkie kwoty wyrazone sg w tysigcach ztotych o ile nie podano inaczej)

Zrédto: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK

» Zobowigzania krotkoterminowe
Grupy wyniosty 89.123 tys. zt.

Z tego 24.598 tys. zt.,, to

zobowiazania odsetkowe, ktére

stanowiag 27,6% tacznych

zobowiazan krétkoterminowych,

wobec 6.518 tys. zt. (13,0%
tacznych zobowigzan
krétkoterminowych) w 1H

» Zobowigzania odsetkowe
obecnie stanowig 14,9% su
pasywow, wobec 5,5% w
1H2014.

2014.

my
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Przychody Zysk z dziatalnosci Zysk EBITDA

. o Zysk netto
ze sprzedazy operacyjnej

315,04 min zt 15,83 min zt 19,66 min zt 10,50 min zt

‘ 1 wzrost o0 27% | 1+ wzrost 0 47% 1+ wzrost o 56% 1+ wzrost o 74%
w stosunku do \ w stosunku do w stosunku do w stosunku do
roku 2014 ¥ oku2014 roku 2014 roku 2014
-
- W

Zrédfo: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK GRUPA TELL



Przychody Zysk z dziatalnosci

. L Zysk EBITDA Zysk netto
ze sprzedazy operacyjnej

155,64 min zt 6,05 min zt 7,85 min zt 3,60 min zt

to 49,40% to 37,90% to 40,18% to 34,28%

et prognozowanych | prognozowanych prognozowanych prognozowanych
przychodow ©  przychodow przychodow przychodow
rocznych rocznych | rocznych rocznych
T
' .

Zrédfo: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK GRUPA TELL
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Segment zarzadzania
sieciami sprzedazy
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SieC sprzedazy

O >

C '('}‘5 Spadek liczby sklepdw jest wynikiem ogdlnej sytuacji na rynku

© o

N D

O N

0 O

N o

qV) o POROWNANIE LICZBY SKLEPOW NA KONIEC 1H2015 | W ANALOGICZNYM

N "= OKRESIE ROKU POPRZEDNIEGO

2 5

L O 170

c 0

oD »

¥,

Q) 89 83 81 -
1H2014 1H2015

B Orange ©T_Mobile Plus

Zrédto: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POtROCZNY ZA 2015 ROK GRUPA TELL




Struktura przychodow i sprzedazy

» Znaczaco mniejszy spadek przychoddw ze sprzedazy ustug niz spadek przychodoéw
ogoétem.

M > .
= N > Wzrost przychodu na jeden sklep.
S % > Wzrost przychodu na jedng aktywacje.
N O
% N 01.01.do 01.01.do zmiana
N 5 Przychody tys. zt 30.06.2015 30.06.2014 2015/2014
|
m .
O 4 Przychody'za sprzedaz ustug 46 438 47 612 97.5%
4[:]) E telekomunikacyjnych
C (@ Zestawy i dotadowania pre-paid 7377 8240 89,5%
O O
E Q Telefony abonamentowe 47 801 60319 79.2%
8)0 o2 Pozostate przychody 5738 43888 117,4%
) Razem 107 354 121 060 88,7%
Wolumen sprzedazy ustug
Aktywacje post-paid 242519 270058 89,8%
Aktywacje pre-paid 50544 55370 91,3%
Razem 293063 325428 90,1%

Zrédto: Grupa Kapitatowa Tell SKONSOLIDOWANY RAPORT POLROCZNY ZA 2015 ROK GRUPA TELL




Segment
VWsparcia sprzedazy
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Osiggniecia 1TH2015

Kontynuowanie rozwoju ustug merchandisingowych
» Podpisanie umowy z Mars Polska sp.z o. 0.,

» Wzrost sprzedazy ustug zwigzanych z informacja (projekty
audytowe)

4
C
D)
-
Q0
D)

p)

>~
‘N
q0)
i®,
)
N
C
@5
wnm
@
O
.
(O
@5
2

» Zrealizowanie najwiekszego w Polsce w roku 2015 samplingu napoju
gazowanego

» Wdrozenie systeméw informatycznych do planowania
i kontroli pracy zespotéw.

Realizacja uméw z:

» AkzoNobel

» Unilever

» CocaCola

» Grupa Zywiec

» Barilla

» Mars

» Philip Morris

» CitiBank Handlowy

Zrédto: Cursor S.A. GRUPA TELL




Segment
E - biznes
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Osiggniecia 1H2015

W znaczacy sposob poprawilismy wydajnosc i efektywnosé w magazynie dzieki
inwestycjom:

» Upgrade systemu WMS

» Przejscie od dokumentéw papierowych do pracy z wykorzystaniem skanerow
bezprzewodowych

» Sie¢ Wi-Fi

W e-logistyce swiadczymy ustugi dla nowych Klientéw:
» Amnesty International

» Randstad

» Grupa Zywiec

> Wienerberger

» Continental

» Lotos

W pierwszym potroczu Divante zrealizowato miedzy innymi projekty dla CDP.pl,
Loods5

i Mennicy Wroctawskiej.

Nowe kompetencje:

» Big Data (pakiet Cloudera), PIM (zarzadzanie informacjg o produkcie, PimCore),
CRM (OroCRM)

» Partnerstwo z SAP hybris, rozpoczecie budowy zespotu Java

Zrédto: Cursor S.A., GRUPA TELL
Divante sp. z 0. o.
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Dlaczego rozwijamy E-biznes

» Podstawowym narzedziem
komunikacji ze swiatem stato sie
urzadzenie mobilne. Globalna liczba
smartfonéw urosta w 2014 roku
prawie dwa razy szybciej niz
przewidywano w 2013.

» Przychody z ustug przesytu danych
w sieciach telekomunikacyjnych w
2014 roku po raz pierwszy w historii
byty wieksze niz przychody z ustug
przesytu gtosu.

» Blisko potowa uzytkownikéw
smartfonow w USA (49%) oraz dwie
trzecie (66%) uzytkownikéw tabletow
korzysta z tych urzadzen w trakcie
ogladania telewizji. Co czwarty
uzytkownik smartfona (24%) i niemal
co drugi uzytkownik tabletu (44%)
dokonuje w tym czasie zakupéw przez
Internet.

27%

Uzytkownikéw Internetu
mobilnego w Polsce w 2014 r.
Wzrost 208% y/y

Z7mld

Smartfondw na Swiecie
w 2014 roku

mmld

Smartfonéw na sSwiecie
w 2020 roku

Zrédto: Nielsen, The Digital Consumer, luty 2014, PWC Cyfrowa rewolucja 2014

PBS, Indicator na zlecenie UKE, Rynek ustug telekomunikacyjnych w Polsce 2013 i 2014,

» W korporacjach niezbedne jest
budowanie zespotéw ludzi, ale i
platform IT wokdt modeli biznesowych
adaptujgcych sie do ciaggle
zmieniajacych sie realiéw rynku.

» Strony www muszg by¢ dostosowane
do urzadzen mobilnych, inaczej
przestang by¢ funkcjonalne i uzywane.
Google ogtosit, ze strony www nie
posiadajagce wersji mobilnej lub nie
zoptymalizowane do wyswietlania na
urzadzeniach mobilnych bedg
wyswietlane znaczaco nizej w wynikach
wyszukiwania.

> Wedtug prezeséw i dyrektoréw
biorgcych udziat w PwC Digital 1Q
Survey zdolnos¢ organizacji do siegania
po rozwigzania z zewnatrz jest jednym
z pieciu kluczowych czynnikéw, ktore
buduja przewage konkurencyjna.

GRUPA TELL



E commerce w Polsce

O Internauci w Polsce Gospodarka O
-~ 1,7 bin
o PKB Polskiw 2014r.
76,5% == -
4 Zrodito: GUS
penetracja internetu w Polsce freed
Zrodio: Net Irack, MillwardBrown
38,5 min 27 mid
populacja wartos¢ rynku

e-commercew Polsce
13.5min
9,4 min @ gospodarstw domowych

liczba gospodarstw domowych E-handel transgraniczny O
z dostepem do internetu

‘ 54 %

~3 internautéw kupuje
A~ 4 w polskich e-sklepach

55%
internautéw dokonato kiedys
zakupdw online

2/
* 13%
internautéw kupuje
w zagranicznych e-sklepach

Zrédto: E commerce w Polsce Gemius 2015

GRUPA TELL




Gtowni gracze
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Zrédto: E commerce in Poland Gemius 2014
GRUPA TELL



Potencjat rynku e-commerce w Polsce

15,70%
Srednioroczny wzrost
sprzedazy
onlineB2Cw %
(2010-2014)
W. Brytania

20,60%

Niemcy

18,20%

Francja

Zrédto: ecommercenews.eu, ycharts.com, statista.com, handel detaliczny online w Wielkiej
Brytanii - Euromonitor International March 2014, handel detaliczny online w Niemczech -

25,50%

Polska

» Polska jest najdynamiczniej
rosngcym rynkiem e-commerce
w Europie.

> Rynek polski charakteryzuje
sie duzym rozproszeniem.

» Poza platforma aukcyjng
Allegro, ktéra dominuje,
wystepuje niewielka grupa
podmiotéw o liczbie
uzytkownikéw nie
przekraczajagcych 2 mini
pozostate mniejsze sklepy.

GRUPA TELL

Euromonitor International March 2014



Potencjat rynku e-commerce w Polsce

49,6 mid

Euro 46,4 mld > Wartos¢ polskiego rynku jest
Euro prawie 8 razy mniejsza niz
rynkow Wielkiej Brytanii czy
Niemiec, mimo tylko dwukrotnie

mniejszej liczby ludnosci.
Zg?zrz‘(’jiczy » Wzrost zamoznosci
towaréw online spoteczenstwa oraz dynamika z
i?lica‘;‘:jach FUR jaka rozwija sie PO|SkI rynek e-
(2013) commerce bedzie powodowat
zmniejszanie sie dystansu w

W. Brytania Niemcy Francja Polska

wartosci sprzedazy towardéw
online pomiedzy liderami e-
commerce z innych krajow
Europy.

Zrédto: ecommercenews.eu, ycharts.com, statista.com, handel detaliczny online w
Wielkiej Brytanii - Euromonitor International March 2014, GRUPA TELL

handel detaliczny online w Niemczech - Euromonitor International March 2014



Potencjat rynku e-commerce w Polsce

» Szybki wzrost sprzedazy i

13,50% zwiekszenie penetracji internetu

w Polsce daje szanse na

10% osiggniecie udziatu sprzedazy

online jak w Niemczech czy
Wielkiej Brytanii.

» Pozostaje na chwile obecng do
zagospodarowania znaczna
czes¢ udziatu w rynku rynku,
ktora bedzie w sposob naturalny
przenosic¢ sie z handlu offline do
online.

Udziat e-commerce
w handlu
detalicznym

W. Brytania Niemcy Francja Polska

Zrédto: ecommercenews.eu, ycharts.com, statista.com, handel detaliczny online w
Wielkiej Brytanii - Euromonitor International March 2014, GRUPA TELL

handel detaliczny online w Niemczech - Euromonitor International March 2014



Potencjat rynku e-commerce w Polsce

> W stosunku do krajéw Europy
o najbardziej rozwinietym

42min 42min e-commerce  Polska powinna
podwoic¢ liczbe kupujacych
32min online.

» Czynnikami, ktére wptywaja
na zmniejszanie dystansu do

10min liderow w Europie sa:
»Szeroko dostepny
Liczba klientéw
kupujacych Internet . .
online w min »Wzrastajace zaufanie do
W. Brytania Niemcy Francja Polska zaku péW online
0 0 o o »Wzrost konkurencyjnosci
67% 52% 49% 30% i poprawiajacy sie komfort
Populacji Populacji Populacji Populacji d osta W’ Zamawlanyc h
produktéw.

Zrédto: ecommercenews.eu, ycharts.com, statista.com, handel detaliczny online w
Wielkiej Brytanii - Euromonitor International March 2014,
GRUPA TELL

handel detaliczny online w Niemczech - Euromonitor International March 2014



“Swiatowi liderzy - dwie strategie

88,9
74,5
B Amazon M Ebay
61,1
48
19,2
16 17,9
10,7 g
6,9 6 !
39 3,3
2,7 )
0,6 0,08 0,4 1,2
1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2011 2012 2013 2014

PRZYCHODY W MLD USD

Zrodto: amazon & ebay NASDAQ dat sycharts.com) GRUPA TELL




¥ ancuch wartosci w e-biznes

Obecnie Ewentualne akwizycje
E-logistyka IT wspierajace sprzedaz Platforma e-commerce
) ) & M
End2End @, 9, 9, 9 Q
f |
T | | | | L;‘ ra

-~ B=®

mMmmMGE@ 382 O O % <~ a
Centrum Wybitny zespot x Open Partnerstwo Punkty odbioru Kluby zakupowe
logistyczne WMS fonlaucrf\?r'l programistow newe Source SAP
przesytek

g g 2 ——————| Oferowanie trafficu }————— 2 E g

Obecni klienci Baza konsumencka dokonujaca
transakcji na platformie

Zrédto: opracowanie wiasne Tell SA GRUPA TELL




Podsumowanie

Segment
Zarzadzania
sieciami sprzedazy

—

8

Dziatamy na dojrzatym
rynku. Przychody
osiggane w tym
segmencie
prawdopodobnie nie
beda wzrastac, chyba
ze dokonamy
nastepnych przejec.

Segment
Wsparcia
sprzedazy

Pl

3@_

Mamy stabilng pozycje i
rozpoznawalna marke na tym
rynku, osiggamy dobre wyniki i
konsekwentnie pozyskujemy
nowych klientéw. W
perspektywie kilkunastu lat
rynek ten, wzorem krajow
zachodnich powoli zacznie

przechodzi¢ w faze dojrzatosci.

Inwestujemy w technologie i
nowoczesne systemy aby by¢
przygotowanym na zmiany.

Segment
E- biznes

/I

Widzimy w tym obszarze
najwiekszy potencjat
wzrostu. Planujemy rozwoj
zarowno organiczny jak i
poprzez przejecia.

Naszym celem jest
konsekwentny rozwaj
wspotpracy z klientami
zagranicznymi i rozwoj
tancucha ustug, miedzy
innymi o platforme
sprzedazowa z baza klientow.

GRUPA TELL



Dziekujemy za uwage

Zarzad Tell S.A.
e-mail: sekretariat.zarzad@tell.pl

tel. +48 61 886 25 00
fax. +48 61 862 98 20
Tell SA

ul. Forteczna 19A
61-362 Poznan

GRUPA TELL



