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1 Podstawowe informacje dotyczace Emitenta i Grupy Kapitatowej

1.1  Specyfika i charakter dziatalnos$ci Emitenta i Grupy Kapitatlowej
Emitent oraz Grupa Kapitatowa dziatajg na rynku dystrybuciji ustug telefonii komorkowe;j.

W skiad Grupy wchodzi Tell S.A. (podmiot dominujgcy) i Connex Sp. z 0.0. (spétka zalezna). Tell S.A.
posiada 100% udziatéw w Connex Sp. z 0.0.

Emitent sporzadzit sprawozdanie skonsolidowane obejmujace spotke Connex Sp. z 0.0. za 2003 r.
w kwietniu 2005 r., w celu uzyskania danych poréwnywalnych do Prospektu. Emitent nie sporzgdzit
tego sprawozdania w 2004 r., gdyz uznat sume bilansowa, przychody netto ze sprzedazy towarow
i produktow oraz operacji finansowych Connex Sp. zo0.0. zanieistotne dla sytuacji finansowe;j
i majgtkowej Emitenta. Natomiast sprawozdanie skonsolidowane za 2004 r. zostato sporzgadzone
i zbadane, zgodnie zustawg o rachunkowosci - na skutek zmiany oceny Emitenta dotyczacej
istotnosci Connex Sp. z 0.0. Sprawozdanie to, na dzien sporzadzenia (aktualizacji) prospektu nie
zostato jeszcze zatwierdzone przez Walne Zgromadzenie.

1.1.1  Specyfika i charakter dziatalnosci Tell S.A.

Zgodnie z Polskg Klasyfikacja Dziatalnosci, podstawowym przedmiotem dziatalnosci Spotki jest
dziatalnos¢ agentéw specjalizujacych sie w sprzedazy okreslonego towaru lub okreslonej grupy
towardw, gdzie indziej nie sklasyfikowana (PKD 5118).

Emitent jest Autoryzowanym Przedstawicielem Ogoélnopolskim PTK Centertel. Dziata na rynku
sprzedazy detalicznej ustug telefonii komoérkowej. Na dzieh sporzadzenia Prospektu, sprzedaz
realizowana jest poprzez sie¢ 140 salonéw sprzedazy (kanat dedykowany klientom indywidualnym)
i 54 Konsultantow Klientow Biznesowych (kanat dedykowany klientom biznesowym).

Na mocy Umowy Agencyjnej zawartej z PTK Centertel, Emitent oferuje klientom wytacznie ustugi PTK
Centertel oraz wybrane ustugi TP S.A.

Emitent jest obecnie najwiekszym Autoryzowanym Przedstawicielem Ogdlnopolskim PTK Centertel.

1.1.2 Specyfika i charakter dziatalnosci Connex Sp. z o.o.

Zgodnie z Polskg Klasyfikacjg Dziatalnosci, gtdwnym przedmiotem dziatalnosci Spotki jest sprzedaz
hurtowa realizowana na zlecenie (PKD 5110).

Connex Sp. z 0.0. dziata na rynku hurtowej sprzedazy ustug bezabonamentowych, zaopatrujgc punkty
detaliczne nie bedace autoryzowanymi salonami sprzedazy zadnego z operatoréw w asortyment pre-
paid wszystkich trzech operatoréw (PTK Centertel, Polkomtel, PTC). Na dziehn sporzadzenia
Prospektu, sie¢ zaopatrywanych punktéw sktada sie z 528 sklepow.

1.2 Podstawowe ustugi i towary Emitenta i Grupy Kapitatowej
1.2.1 Podstawowe ustugi i towary Tell S.A.

1.2.1.1 Sprzedaz aktywacji PTK Centertel
Na rynku funkcjonujg dwa podstawowe typy aktywacji: post-paid i pre-paid.

Aktywacja typu post-paid (ustuga optacana ,z dotu”) charakteryzuje sie obowigzkiem podpisania przez
klienta umowy terminowej z operatorem (na okres od 1 roku do 3 lat lub naczas nieokreslony)
i koniecznoscig ptacenia miesiecznego abonamentu.

Aktywacja typu pre-paid (ustuga optacana ,z gory”) nie wymaga od klienta podpisania umowy
z operatorem i ptacenia miesiecznego abonamentu. Czas antenowy kupuje sie w drodze nabywania
kart dotadowujacych.
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Emitent uzyskuje prowizje z tytutu sprzedazy aktywacji post-paid (za przytaczenie nowego abonenta
do sieci komoérkowej Operatora) oraz ztytutu odnowienia umoéw przez klientow w systemie
abonamentowym. Emitent uzyskuje takze prowizje z tytutu sprzedazy aktywacji pre-paid.

1.2.1.2 Sprzedaz telefonédw komérkowych

Emitent zajmuje sie sprzedazg telefondw, ktére sg oferowane tacznie ze sprzedawang aktywacjg oraz
telefonéw bez kart SIM, w tym przypadku posiadajg one blokade SIM-lock (mozliwe jest korzystanie
z nich wytgcznie z kartg SIM sieci IDEA). Telefony nabywane sg wytacznie od Operatora.

1.2.1.3 Sprzedaz kart dotadowujgcych pre-paid

Karty dotadowujace (potoczne "zdrapki" lub dotadowania elektroniczne) pozwalajg na zasilenie konta
uzytkownika o konkretng kwote pieniedzy. Poszczegdlne nominaty przedtuzajg wazno$¢ konta
o okreslony czas, zaréwno na potaczenia wychodzace, jak i przychodzace.

Z tytutu sprzedazy kart dotadowujacych pre-paid Emitent generuje marze handlowa.

Emitent zajmuje sie sprzedazg kart dotadowujacych pre-paid wytgcznie sieci IDEA.

1.2.1.4 Sprzedaz akcesoriéw do telefondw komoérkowych

Emitent zajmuje sie sprzedazg akcesoriow do telefondw komodrkowych, ktére nie sg pozyskiwane
od Operatora, lecz od zewnetrznych, wyspecjalizowanych w tej dziatalno$ci firm.

Wartos¢ sprzedazy poszczegdlnych grup ustug itowarédw Emitenta oraz ich struktura w latach
2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale 2005 r.

Wyszczegolnienie PrzyChoc:yt:‘?":rg:’eg;:}lZ?;OdUKtow Struktura sprzedazy (%)
12(')‘(‘)"5’.)' 12(')‘(‘)’:' 2004 | 2003 | 2002 12(')‘(‘)"5’.)' 12(')‘(‘)""1' 2004 | 2003 | 2002
Prowizje 8836| 6606 28578 19408 17308 54,6% 551%| 44,7% 37.7% 26,5%
Telefony, zestawy pre-paid 2162 2685 20742 16472 37 188 13,4%| 22,4%| 32,4%| 32,0%| 56,9%
Karty dotadowujace pre-paid| 3659 1897 10614] 10641 8473 22,6% 158% 16,6% 20,7% 13,0%
Pozostate przychody 1515 804 4043 4910 2365 94% 6,7% 6,3% 9,5% 3,6%
Razem 16173| 11991 63977 51431 65334 100,0% 100,0%| 100,0%| 100,0% 100,0%

Zrédto: Emitent

W 2002 r. najwiekszy udziat w sprzedazy Emitenta miaty przychody ze sprzedazy telefonow
i zestawéw pre-paid. W latach 2003-2004 oraz w pierwszym kwartale 2005 r. dominujacy udziat
w przychodach ze sprzedazy ustug i towaréw Emitenta miaty prowizje uzyskiwane z tytutu sprzedazy
aktywacji.

1.2.2 Podstawowe ustugi i towary Connex Sp. z o.o.

1.2.2.1 Sprzedaz aktywacji pre-paid wszystkich operatorow

Spoétka uzyskuje przychody z tytutu sprzedazy zestawédw pre-paid oferowanych przez wszystkich
operatorow obecnych na polskim rynku (zestawow z telefonem oraz zestawow startowych, {j. tylko
numer, bez terminala).

1.2.2.2 Sprzedaz kart dotadowujgcych pre-paid

Karty dotadowujgce (potoczne ,zdrapki” lub dotadowania elektroniczne) pozwalajg na zasilenie konta
uzytkownika o konkretng kwote pieniedzy. Poszczegdlne nominaty przedtuzajg waznos$¢ konta
o okreslony czas zaréwno na potaczenia wychodzace, jak i przychodzace.

Z tytutu sprzedazy kart dotadowujacych pre-paid spétka generuje marze handlowa.

Spoétka zajmuje sie sprzedazg kart dotadowujgcych pre-paid oferowanych przez wszystkich
operatoréw obecnych na polskim rynku.
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1.2.2.3 Sprzedaz telefonéw komoérkowych

Spotka zajmuje sie sprzedazg telefonow komérkowych oferowanych w zestawach pre-paid oraz
telefonow komoérkowych bez kart SIM (nie posiadajg one blokady SIM-lock - mozna z nich korzysta¢
z kartg SIM kazdego operatora). Telefony nabywane sg od producentow.

Warto$¢ sprzedazy poszczegdlnych grup ustug itowaréw Connex Sp. z 0.0. oraz ich struktura
w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale 2005 r.

Wyszczegdlnienie PrzyChOdiyt;:v:fg;e(‘:;ng:;Odukt°W Struktura sprzedazy (%)
Lo | T | 2004 | 2003 | 2002+ | Lo | T | 2004 | 2003 | 2002*
Prowizje 56 180, 385 275 - 0.5% 27% 1,1% 2,3% -
Zestawy pre-paid 1760 2229 6841 4796 - | 16,0% 330% 195% 39,9% -
Karty dotadowujgce pre-paid] 8 897 4 352 27 803 6 939 - 81,0%| 64,4%| 79,4% 57,8% -
Pozostale przychody 273 0 0 o - 25% 0,0% 00% 0,0%
Razem| 10986 6760 35029 12009 - |100,0% 100,0% 100,0% 100,0% -

Zrédto: Emitent

* W 2002 r. Connex Sp. z 0.0. nie prowadzita zadnej istotnej dziatalnosci handlowej ani produkcyjnej

W latach 2003-2004 oraz w pierwszym kwartale 2005 r. dominujacy udziat w przychodach ze
sprzedazy ustug i towaréw spoétki miaty przychody z tytutu sprzedazy kart dotadowujacych pre-paid.
1.2.3 Podstawowe ustugi i towary Grupy Kapitatowej

Wartos¢ sprzedazy poszczegdlnych grup ustug itowaréw Grupy Kapitatowej oraz ich struktura
w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale 2005 r.

Wyszczegolnienie PrZYChOdiyt:‘?V:g:Veg;:-yZe;OdUktow LI e g (o)
125‘(‘)"; 12(')‘(‘)’:' 2004 | 2003 | 2002* 125‘(‘)"; 125‘(‘)': 2004 | 2003 | 2002*
Prowizje 8892 6786 28963 19683 17308 32,8% 36,3% 29,3% 31,3% 26,5%
Telefony, zestawy pre-paid | 3922 4913 27583 21267| 37188 14,5% 26,3% 27,.9% 33,8% 56,9%
Karty dotadowujace pre-paid| 12503 6180 38 131| 16983 8473 46,1%| 33,1% 38,6% 27,0% 13,0%
Pozostate przychody 1788 804 4043 4910 2365 6,6% 4,3% 41% 7,8% 3,6%
Razem 27106 18683 98720 62843 65334 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Zrédto: Emitent

*W 2002 r. Emitent nie sporzadzat skonsolidowanego sprawozdania finansowego, dane pochodzg ze sprawozdania jednostkowego

W 2003 r. dominujacy udziat w przychodach ze sprzedazy ustug itowaréow Grupy Kapitatowej miaty
przychody ze sprzedazy telefonéw izestawdw pre-paid. W 2004 r. oraz w pierwszym kwartale 2005 r.
najwiekszy udziat w sprzedazy Emitenta miaty przychody z tytutu sprzedazy kart dotadowujgcych pre-paid.

1.3 Plany i przewidywania w zakresie czynnikow wplywajacych na przyszte wyniki Emitenta
i Grupy Kapitatowej

Czynnikami, ktére moga mie¢ wptyw na przyszte wyniki Emitenta i Grupy Kapitatowej sa:
= Sytuacja makroekonomiczna Polski

Zgodnie z prognozami Gtéwnego Ekonomisty BZ WBK S.A. wzrost PKB w 2005 r. wyniesie ok. 4,4%.
Przewiduje on, iz zaobserwowane spowolnienie wzrostu gospodarczego (w stosunku do 5,3% wzrostu
PKB w 2004 r.) ma charakter przejsciowy i dzieki ozywieniu w inwestycjach mozliwe bedzie uzyskanie
wyzszego tempa wzrostu gospodarczego (ok. 5%) w nastepnych latach. Przewidywany wzrost
gospodarczy moze doprowadzi¢ do szybszego wzrostu popytu na ustugi i towary oferowane przez
Emitenta i Grupe Kapitatowa, co powinno pozytywnie przetozy¢ sie na osiggane wyniki finansowe.
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= Rozwdj krajowego rynku telefonii komorkowej

Krajowy rynek telefonii komérkowej rozwija sie¢ bardzo dynamicznie. Polski rynek jest najwiekszy
w Europie Srodkowej pod wzgledem liczby abonentéw, lecz w poréwnaniu zinnymi krajami,
charakteryzuje sie niskg penetracjg (wskaznik liczony jako stosunek liczby abonentéw do liczby
ludnosci kraju).

Wskaznik penetracji rynku telefonii komérkowej w wybranych krajach w 2003 r.
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Zrédio: TP S.A.

Wedtug danych Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty (URTIiP), zamieszczonych w ,Raporcie
o stanie rynku telekomunikacyjnego — rok 2004”, wskaznik penetracji w Polsce na koniec 2004 r.
wyniést 60,4%. Oznacza to, ze krajowy rynek telekomunikacyjny charakteryzuje sie duzym
potencjatem wzrostu i w najblizszych latach nalezy spodziewac¢ sie dalszego szybkiego przyrostu
liczby uzytkownikow telefondw komaorkowych.

Wedtug danych Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty, w 2004 r. liczba abonentéw telefonii
komodrkowej w Polsce zwiekszyta sie do 23,1 min uzytkownikéw. Zgodnie z prognozami wykonanymi
dla URTIP przez firme analityczng PMR zawartymi w raporcie The telecommunications market in
Poland 2004, w najblizszych latach liczba uzytkownikoéw telefonii komoérkowej bedzie rosta, ale
dynamika tego wzrostu bedzie malejgca. Podobnie bedzie wygladata sytuacja w zakresie
ksztattowania sie wskaznika penetracji rynku — wartos¢ tego wskaznika bedzie sie zwiekszata, ale
z malejgcg dynamika.

Liczba abonentéw i penetracja telefonii komérkowej w Polsce w latach 1997-2004 oraz prognoza
na lata 2005-2007
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Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie danych Urzedu Regulacji Telekomunikacji iPoczty oraz PMR The
telecommunications market in Poland 2004 (dane z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego — rok 2004)
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= Pozycja i strategia rynkowa PTK Centertel

Emitent jest Autoryzowanym Przedstawicielem Ogoélnopolskim PTK Centertel. Na mocy Umowy
Agencyjnej zawartej z PTK Centertel, Emitent oferuje klientom wytgcznie ustugi tego Operatora (oraz
wybrane ustugi TP S.A.), co powoduje, ze rozwoj Emitenta zalezy od pozycji rynkowej PTK Centertel.

Operator ocenia, ze jego udziat w krajowym rynku telefonii komérkowej, pod wzgledem liczby
klientow, wyniést na koniec 2004 r. 31,5% (Operator szacuje, ze udziat w rynku PTC wyniost 38,6%,
a Polkomtelu 29,8%). Wedtug szacunkéw Operatora, na koniec 2004 r. posiadat on 7,44 min klientow,
a do konca biezgcego roku liczba jego abonentéw ma zwiekszy¢ sie do ok. 9 min.

W dniu 19 kwietnia 2005 r. PTK Centertel oraz spotka Orange Brand Services Limited z siedzibg
w Wielkiej Brytanii zawarty umowe licencyjna, na podstawie ktorej, PTK Centertel uzyska prawo
do prowadzenia dziatalnosci pod markg Orange (Orange jest podmiotem zaleznym od France
Telecom S.A., ktéry jest udzialtowcem PTK Centertel).

PTK Centertel oczekuje, ze wprowadzenie nowej marki bedzie miato pozytywny wptyw na wyniki
operacyjne, baze klientow i wzrost przychoddéw. Dodatkowo wptynie pozytywnie na rentownos¢ spotki.

Ponadto, dzieki dotgczeniu do miedzynarodowej Grupy Orange klienci PTK Centertel uzyskajg dostep
do dodatkowych innowacyjnych produktéw i ustug opartych o najnowsze technologie.

Marka Orange pojawita sie po raz pierwszy na rynku brytyjskim 28 kwietnia 1994 r. Obecnie, Orange
jest jednym ze Swiatowych liderow telefonii komorkowej, Swiadczy ustugi w 18 krajach 54 milionom
klientéw. Marka Orange jest uznawana za jedng z najbardziej innowacyjnych, posiada jeden
z najwyzszych wskaznikdbw rozpoznawalnosci. Poziom przychodéw Orange w 2004 r. wyniost
19,7 mid EUR.

= Polityka operatorow telefonii komoérkowej w zakresie wspétpracy z dystrybutorami ich ustug

Przyszle wyniki Emitenta i Grupy Kapitatowej zalezne bedg od tego, na jakich zasadach mozliwe bedzie
nawigzanie wspotpracy przez Emitenta z operatorami w zakresie zarzadzania sieciami dystrybugii ich ustug.

= Rozbudowa sieci sprzedazy Emitenta

Bezposrednie przetozenie na wzrost przychoddéw ze sprzedazy oraz osiggane wyniki Emitenta i Grupy
Kapitalowej bedzie miato planowane rozszerzenie sieci sprzedazy, naco Emitent zamierza
przeznaczy¢ ok. 95% srodkéw, jakie bedg pozyskane z planowanej emisji Akcji Serii B.

=  Prowizje odtozone z tytutu sprzedazy aktywacji

Emitent otrzymuje od PTK Centertel prowizje z tytutu przylgaczenia nowego klienta w ustudze typu
post-paid do sieci Operatora. Prowizja ta nie jest wyptacana jednorazowo. Emitent otrzymuje ja
w czterech ratach: pierwszg czes¢ w miesigcu w ktérym sprzedano aktywacje (tzw. prowizja
miesieczna), drugg czes¢ w szdéstym miesigcu po sprzedazy danej aktywacji (tzw. prowizja 6-cio
miesieczna), trzecig czes¢ w dwunastym miesigcu po sprzedazy danej aktywacji (tzw. prowizja 12-sto
miesieczna) i czwartg czes¢ w osiemnastym miesigcu po sprzedazy danej aktywacji (tzw. prowizja 18-
sto miesieczna). Wyptaty prowizji 6-cio, 12-sto, 18-sto miesiecznych uwarunkowane sg ogodlnie rzecz
biorgc, faktem wywigzywania sie abonenta ze swoich zobowigzarn wobec Operatora.

Powyzszy sposob wyptaty prowizji powoduje, ze w danym miesigcu Emitent uzyskuje prowizje
miesieczng z tytutu sprzedazy aktywacji w danym miesigcu oraz ,uzyskuje” prawo do naleznosci
przysztych, zwanych prowizjami odtozonymi. Na przychody Emitenta w danym miesigcu sktadajq sie
wiec takze prowizje ,odtozone” z tytutu sprzedazy aktywacji w okresach wczesniejszych.

Emitent raz w miesigcu otrzymuje od Operatora zestawienie aktywacji sprzedanych w poprzednim
miesigcu ze wskazang prowizja miesieczng nalezng Emitentowi ztytutu tej sprzedazy (w
otrzymywanym zestawieniu nie sg wykazywane prowizje 6M, 12M i 18M — tzw. prowizje odtozone,
wynikajgce ze sprzedazy aktywacji objetych zestawieniem, ktérych ptatnosé przypadac¢ bedzie
w przysziosci) oraz aktywacji sprzedanych w przesztosci (odpowiednio 6, 12 i 18 miesiecy wczesniej),
z tytutu ktérych w miesigcu biezacym Emitentowi nalezne sg prowizje (odpowiednio prowizja 6M, 12M
lub 18M). Przychody Emitenta w danym miesigcu stanowi zatem suma prowizji 1M z tytutu biezacej
sprzedazy oraz prowizji z tytutu aktywacji sprzedanych w odpowiednich miesigcach w przesztosci.

Kwestia prowizji odtozonych jest jedng z kluczowych, z punktu widzenia wtasciwej oceny wynikow
finansowych uzyskiwanych przez Emitenta. Zgodnie z ustawg o rachunkowosci, w sprawozdaniu
finansowym Emitenta nie sg ewidencjonowane przychody ani naleznosci z tytutu prowizji odtozonych.
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Opisany powyzej system generowania przez Emitenta przychodoéw z prowizji, determinuje
w szczegolnosci rozktad przeptywow pienieznych w przypadku otwierania nowych punktéw sprzedazy
lub przejmowania istniejgcych sieci sprzedazy.

Emitent szacuje, ze jego przychody z tytutu odtozonych prowizji za aktywacje sprzedane do dnia 31
marca 2005r., wyniosg tgcznie do dnia 31 sierpnia 2006 roku okoto 7.500.000 PLN. Analogicznie,
marza Emitenta pozostata po wyptatach prowizji dla sub-agentéw, wyniesie szacunkowo 4.500.000
PLN.

1.4 Opis strategii i rozwoju Emitenta i Grupy Kapitatowej

Strategia Emitenta i Grupy Kapitatlowej zaktada maksymalizacje wielkosci iefektywnosci sieci
sprzedazy, poprzez inwestycje w otwieranie nowych punktéw sprzedazy i przejmowanie istniejacych
punktow od innych podmiotéw. Docelowo, Emitent planuje posiadac¢ sie¢ sprzedazy dajacg mu
ok. 10% udziat w rynku dystrybucji ustug operatoréw sieci komorkowych w Polsce.

Celem realizacji powyzszej strategii jest uzyskanie wzglednej przewagi konkurencyjnej Emitenta
i Grupy Kapitatowej nad pozostatymi podmiotami z segmentu dystrybuciji telefonii komérkowej. Emitent
i Grupa Kapitatowa dgzg do osiggniecia przewagi konkurencyjnej w zakresie wielkosci realizowanego
EBITDA (zysk na dziatalnosci operacyjnej powiekszony o amortyzacje), relacji marzy brutto ze
sprzedazy do kosztéw utrzymania sieci oraz lepszej efektywnosci sieci sprzedazy niz sieci sprzedazy
prowadzone bezposrednio przez operatoréw.

Obecnie sieci autoryzowanych sklepéw operatorow telefonii komorkowej skupiajg tacznie okoto 2500-
3000 punktéw sprzedazy na terenie catego kraju. Sklepy te w mniej wiecej rownych czesciach dzielg
sie pomiedzy wszystkich 3 operatoréw. Szacunkowo, ok.70 - 80 % sklepdéw prowadzonych jest przez
agentow — podmioty o analogicznym statusie do Emitenta, stanowigc tym samym potencjalny obszar
inwestycji dla Emitenta. Zdaniem Emitenta, rozwdj rynku wymuszaé bedzie konsolidacje sieci
dystrybucji. Strategia Emitenta zaklada aktywny udziat w tej konsolidacji i umocnienie znaczacej
pozycji na rynku.

W pierwszej kolejnosci dziatania Emitenta skierowane beda na nabywanie sieci dystrybutoréw ustug
PTK Centertel. Celem tego dziatania jest znaczne zwiekszenie skali dziatania oraz skali wspotpracy
z PTK Centertel, z jednoczesnym zachowaniem pozycji najwiekszego agencyjnego dystrybutora ustug
tego Operatora. Inwestycje w tym obszarze sg dla Emitenta priorytetem, z uwagi na wybitnie silny
efekt dzwigni operacyjnej — dodatkowy cash flow (marza pokrycia) uzyskany z ww. sieci sprzedazy
uzyskiwany bedzie przy relatywnie niskim wzro$cie kosztéw obstugi sieci sprzedazy. Zarzgdzanie tymi
sieciami odbywac sie bedzie wedtug analogicznych regut, ktére Emitent stosuje w sieci juz istniejace;j.
Nie bez znaczenia jest zdaniem Emitenta takze zdobyte juz doswiadczenie w przejmowaniu tych sieci
(podwojenie sieci sprzedazy w okresie 2003-2004 dokonato sie przede wszystkim w drodze przejec)
oraz doswiadczenie w poprawianiu efektywnosci przejetych sieci. Optymalnym bytoby zdaniem
Emitenta zwiekszenie liczby sklepoéw z obecnych 140 do ok. 250-300 sklepéw, co szacunkowo
przetozy¢ sie powinno na zwiekszenie udziatu Emitenta w sprzedazy Operatora do ok. 25-30%.

Emitent planuje nabywanie sieci dystrybutorow pozostatych operatoréw sieci telefonii komérkowe;,
obecnych na polskim rynku — PTC (Era) i Polkomtel (Plus). W ramach tych sieci prowadzona bedzie
sprzedaz ustug tych innych operatorow. Sprzedaz ustug innych operatoréw odbywac bedzie sie przez
spotki zalezne od Emitenta, do ktérych wydzielone zostang sieci poszczegdlnych operatorow.

W dluzszym horyzoncie czasowym, w zaleznosci odrozwoju modelu rynku sprzedazy ustug
operatorow sieci telefonii komorkowej w Polsce, Emitent nie wyklucza prowadzenia, pod wtasng
marka, sieci sprzedazy oferujgcej w tym samym sklepie ustugi wszystkich operatoréw, ktérzy dziatac¢
beda narynku polskim. Model taki wystepuje w wiekszosci krajow europejskich, gdzie sieci
multioperatorskie wspotistniejg na rynku z sieciami wytgcznymi.

Realizacja strategii Emitenta i Grupy Kapitatowej, w krétkim okresie, uwarunkowana jest przede
wszystkim dostepem do $rodkéw finansowych, niezbednych dla dalszej konsolidacji sieci dystrybuciji
Swiadczacej ustugi agencyjne dla PTK Centertel. W dtuzszym horyzoncie czasowym, realizacja
wyznaczonej strategii Emitenta i Grupy Kapitatowej uzalezniona jest od polityki operatorow telefonii
komorkowej w zakresie wspotpracy z dystrybutorami, ktérzy bedaq swiadczy¢ ustugi jednoczesnie dla
wiecej niz jednego operatora.
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1.5 Osoby zarzadzajagce Emitentem i akcjonariusze posiadajacy, co najmniej 5% ogoinej
liczby gtoséw na walnym zgromadzeniu

1.5.1 Zarzad Tell S.A.

= Rafat Stempniewicz - Prezes Zarzadu,

= Stanistaw Goérski - Cztonek Zarzadu,

= Robert Krasowski - Cztonek Zarzadu.

1.5.2 Akcjonariusze posiadajacy co najmniej 5% ogodlnej liczby gloséw na Walnym
Zgromadzeniu Emitenta

Liczba akcji Liczba akcji | . . Udziat %

imiennych na okaziciela Liczba gtosow w glosach
BBI Capital 285 950 0 571900 45,50%
Rafat Stempniewicz 35 000 35 200 105 200 8,37%
Wojciech Dziewolski 34 125 34125 102 375 8,14%
Piotr Kardach 34125 34125 102 375 8,14%
Pawet Rozwadowski 34125 34125 102 375 8,14%
Pawet Turno 34125 34125 102 375 8,14%

Powyzsza tabela pokazuje udziat procentowy w gtosach nawalnym zgromadzeniu przed
podwyzszeniem kapitatu zakladowego w drodze emisji Akcji Serii B i po dokonaniu konwersji 303.050
akcji imiennych uprzywilejowanych co do gtosu serii A na akcje zwykie na okaziciela serii A (zmiana
Prospektu o ktérej Emitent informowat w raporcie biezagcym nr 4/2005 z dnia 9.08.2005 r.).

2 Czynniki powodujace wysokie ryzyko dla nabywcéw papierow wartosciowych
21 Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem, w jakim Emitent prowadzi dziatalnos¢

2.1.1 Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczna Polski

Dane makroekonomiczne ostatniego kwartatu 2004 r. oraz pierwsze miesigce br. wskazujg
na ostabienie tempa wzrostu produktu krajowego brutto. Wedtug danych GUS, tempo wzrostu PKB w
IV kwartale ub. r. wyniosto 3,9% r/r, co w konsekwencji przetozyto sie na nizszy poziom wzrostu PKB
w catym 2004 r. (5,3% wobec wczesniej planowanego 5,4%).

Zgodnie z prognozami Gtownego Ekonomisty BZ WBK S.A. wzrost PKB w 2005 r. wyniesie ok. 4,4%.
Prognozuje on jednak, iz zaobserwowane spowolnienie wzrostu gospodarczego ma charakter
przejsciowy i dzieki ozywieniu w inwestycjach mozliwe bedzie uzyskanie wyzszego tempa wzrostu
gospodarczego (ok. 5%) w nastepnych latach.

2.1.2 Ryzyko zwigzane z niestabilno$cia systemu prawnego

Potencjalnym zagrozeniem dla dziatalnosci Emitenta mogg by¢ zmieniajace sie przepisy prawa lub
brak jednolitej interpretacji. Ewentualne zmiany przepiséw, a w szczegdlnosci przepiséw prawa pracy
i ubezpieczen spotecznych oraz prawa handlowego, mogg spowodowaé wystgpienie negatywnych
skutkow dla dziatalnosci Emitenta.

2.1.3 Ryzyko zwigzane z niestabilno$cia systemu podatkowego

Polski system podatkowy charakteryzuje sie czestymi zmianami przepiséw. Wiele znich jest
sformutowanych w nieprecyzyjny sposéb ibrakuje ich jednoznacznej wyktadni. Interpretacje
przepiséw podatkowych ulegajg czestym zmianom, a zaréwno praktyka organoéw skarbowych, jak
i orzecznictwo sgdowe w sferze opodatkowania, nie sg jednolite. W zwigzku z rozbieznymi
interpretacjami przepisow podatkowych w przypadku polskiej spotki zachodzi wigeksze ryzyko niz
w przypadku spétki dziatajacej w bardziej stabilnych systemach podatkowych.
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2.2 Czynniki ryzyka zwigzane z dziatalnoscig Emitenta

2.2.1 Ryzyko zwigzane z uzaleznieniem od PTK Centertel

Emitent jest Autoryzowanym Przedstawicielem Ogoélnopolskim PTK Centertel. Jego dziatalnos¢ opiera
sie na Umowie Agencyjnej zawartej z PTK Centertel, namocy ktérej Emitent oferuje klientom
wytgcznie ustugi tego operatora oraz wybrane ustugi TP S.A.

Charakter prowadzonej dziatalnosci wskazuje na uzaleznienie Emitenta od PTK Centertel. W 2004 r.
przychody Emitenta uzyskane w wyniku wspotpracy z Operatorem stanowity 93,8% tgcznych
przychoddéw ze sprzedazy produktéw, towaréw i materiatdw (w przypadku Grupy Kapitatowej udziat
ten stanowit 81,3%). Zatem w przypadku ustania wspotpracy z Operatorem, Emitent utracitby
dominujgce zrédto swych przychodow.

Operatorzy sieci telefonii komérkowej w Polsce ustugi swe oferujg poprzez wtasne i agencyjne sieci
sprzedazy. Emitent szacuje, iz wiekszo$¢ aktywacji nowych iutrzymaniowych typu post-paid
sprzedawana jest poprzez agencyjne sieci sprzedazy. Sieci agencyjne stanowig zatem o sile
sprzedazowej Operatora. Emitent jest dystrybutorem posiadajagcym najwiekszg sie¢ punktow
sprzedazy ustug Operatora.

2.2.2 Ryzyka wynikajace z Umowy Agencyjnej wiazacej Emitenta i PTK Centertel

2.2.2.1  Brak wptywu Emitenta na strukture jego oferty rynkowej

O strukturze oferty rynkowej Emitenta decyduje strategia i polityka rynkowa PTK Centertel. Na dzien
sporzadzenia Prospektu Emitent oferuje wszystkie dostepne pakiety ustug i produkty PTK Centertel,
jednakze Operator moze w kazdym czasie ograniczy¢ portfel ustug i produktéw, ktére w jego imieniu i
na jego rzecz oferowac bedzie Emitent.

Brak wptywu na strukture oferty rynkowej wynika z naturalnego podziatu rél pomiedzy Operatora
i dystrybutora jego ustug, jakim jest Emitent. PTK Centertel jest operatorem sieci telefonii komérkowe;j
na rynku polskim, posiadajgcym doswiadczenie, zasoby techniczne, finansowe i ludzkie, pozwalajgce
ksztattowac¢ jego oferte rynkowg odpowiednio do zmieniajacych sie trendéw na rynku ustug telefonii
komorkowej. Operator na koniec 2004 r. posiadat ok. 7,44 mIn abonentéw, co daje mu 2 pozycje
na rynku. Wg szacunkoéw Operatora, do konca biezacego roku liczba jego abonentéw ma wyniesc
ok. 9 min.

2.2.2.2 Zakaz prowadzenia dziatalno$ci konkurencyjnej w stosunku do dziatalno$ci Operatora

W okresie obowigzywania Umowy Agencyjnej, Emitent, jego sub-agenci i przedstawiciele handlowi,
w zakresie swojej dziatalnosci dotyczacej ustug telekomunikacyjnych (posrednictwo w zawieraniu
umoéw o $wiadczenie ustug telekomunikacyjnych, sprzedaz sprzetu telekomunikacyjnego), nie moga
Swiadczy¢ ustug dla innych podmiotéw niz Operator, chyba ze Operator wyrazi na to uprzednia,
pisemng zgode. Konsekwencjg naruszenia tego zakazu moze by¢ wypowiedzenie Umowy Agencyjne;j
przez Operatora ze skutkiem natychmiastowym.

W czasie obowigzywania Umowy Agencyjnej, atakze w okresie roku po rozwigzaniu tej umowy
Emitent ijego sub-agenci nie mogg prowadzi¢ dziatalnosci konkurencyjnej do dziatalnosci
prowadzonej przez Operatora, uczestniczy¢ w przedsiewzieciach i podmiotach konkurencyjnych dla
Operatora oraz nawigzywac stosunku pracy lub innego stosunku prawnego, z ktdérego wynikatby
obowigzek $wiadczenia ustug wobec podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ konkurencyjng w stosunku
do dziatalno$ci Operatora. Operator moze zwolni¢ Emitenta z tego zakazu lub ograniczy¢ zakres jego
obowigzywania.

W przypadku uzyskania przez Emitenta statusu spodtki publicznej w rozumieniu Prawa o Publicznym
Obrocie Papierami Wartosciowymi, zakaz konkurencji nie dotyczy nabywania lub obejmowania akcji
lub udziatéw podmiotéw konkurencyjnych.

W okresie obowigzywania zakazu konkurencji Emitent nie moze dokonac¢ czynnosci prawnej lub
faktycznej, na mocy ktérych podmioty prowadzace dziatalno$¢ konkurencyjng mogtyby korzystaé
z punktéw sprzedazy Emitenta lub jego sub-agentéw. W przypadku ztamania tego zakazu, Emitent
zobowigzany jest do zaptaty narzecz Operatora kary umownej w wysokosci dziesieciokrotnego
Sredniego miesiecznego wynagrodzenia, liczonego z trzech ostatnich miesiecy — swojego lub sub-
agenta, w zaleznosci kto zakaz naruszyt.
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Emitent posiada pisemng zgode Operatora na prowadzenie w spétce Connex Sp. z 0.0. dziatalnosci
polegajgcej na hurtowej sprzedazy punktom detalicznym, nie bedacych autoryzowanymi salonami
sprzedazy zadnego z operatoréw, asortymentu pre-paid wszystkich trzech operatoréw (PTK Centertel,
Polkomtel, PTC). Zatem w stosunku do Connex Sp. z 0.0. nie majg zastosowania postanowienia
Umowy Agencyjnej dotyczace zakazu dziatalno$ci konkurencyjnej w stosunku do Operatora.

2.2.2.3 Potencjalne ograniczenia w zakresie otwierania nowych punktéw sprzedazy i nabywania
przedsiebiorstw podmiotéw, ktérych dziatalno$¢ obejmuje dystrybucje ustug operatorow sieci
komdrkowych

Operator posiada wytaczng decyzyjnos¢ w zakresie lokalizacji punktow sprzedazy — bez jego zgody
Emitent nie moze otworzy¢ nowego punktu ani decydowac o geograficznym umiejscowieniu tego
punktu. Zawarcie umowy najmu dotyczacej nowego lokalu, w ktérym Emitent zamierza prowadzic¢
dziatalno$¢, wymaga uprzedniego przedstawienia Operatorowi, oferty wynajmujacego na zasadach
pierwszenstwa (pod sankcjg nie udzielenia przez Operatora autoryzacji dla tego punktu sprzedazy).
Emitent uprawniony jest do zawarcia umowy najmu, jesli Operator nie przyjmie oferty w terminie 14
dni od daty jej otrzymania. Jesli Operator skorzysta z przystugujacego mu uprawnienia i zawrze
umowe najmu, zobowigzany jest on podnajg¢ Emitentowi lokale bedace przedmiotem umowy najmu
na okres nie krotszy niz czas obowigzywania Umowy Agencyjnej, na warunkach nie gorszych niz
w umowach najmu zawartych przez Operatora. Konsekwencjg powyzszego jest brak mozliwo$ci
prowadzenia przez Emitenta w tych lokalach, po okresie obowigzywania Umowy Agencyjnej, innej
dziatalnosci gospodarczej albo, po okresie w ktérym Emitent nie moze prowadzi¢ dziatalnosci
konkurencyjnej w stosunku do Operatora, réwniez takiej dziatalnosci konkurencyjnej. Na dzien
sporzgdzenia Prospektu Emitent prowadzi swg dziatalnos¢ tylko w dwoch punktach, ktére podnajmuje
od Operatora. W pozostatych przypadkach dziatalno$¢ prowadzona jest w lokalach, ktérych najemca
jest Emitent lub jego sub-agent.

Operator posiada prawo pierwokupu w rozumieniu art. 596 inastepnych k.c. w stosunku
do przedsiebiorstwa Emitenta lub jego czesci, zwigzanej z wykonywaniem Umowy Agencyjnej
(umowa sprzedazy z osobg trzecig winna zawiera¢ warunek zawieszajacy, iz dochodzi do skutku, jesli
Operator nie skorzysta ze swojego prawa) oraz prawo pierwszenstwa nabycia przedsiebiorstwa lub
jego czesci (przed zawarciem umowy sprzedazy, Operatorowi winna zostaé przedstawiona oferta
nabycia przedmiotowego przedsiebiorstwa lub jego czedci zwigzanej z wykonywaniem Umowy
Agencyjnej). O ile podobne zapisy znajdujg sie w umowach agencyjnych innych podmiotéw, ktérych
przedmiot dziatalnoSci obejmuje dystrybucje ustug operatoréw sieci komorkowych, mozliwo$¢ nabycia
przez Emitenta przedsiebiorstwa innego dystrybutora uzalezniona bytaby od skorzystania z praw
przystugujacych operatorowi, dla ktérego dany dystrybutor $wiadczy swe ustugi.

W przypadku Umowy Agencyjnej Emitenta, powyzsze uprawnienia Operatora w stosunku
do przedsiebiorstwa Emitenta (prawo pierwokupu iprawo pierwszenstwa) wygasajg w momencie
uzyskania przez Emitenta statusu spotki publiczne;.

2.2.2.4 Ryzyko zwigzane z odpowiedzialnoscia Emitenta wobec Operatora za dziatanie sub-
agentow

Na dzieh sporzadzenia Prospektu, Emitent posiada umowy z 51 sub-agentami. Emitent ponosi
odpowiedzialno§¢ wobec Operatora za dziatanie sub-agentéw jak za wilasne dziatanie.
Odpowiedzialnos¢ ta dotyczy w szczegdlnosci:

= zakazu dziatalnosci konkurencyjnej,

= przestrzegania tajemnicy handlowej,

= przestrzegania przepisdw prawa w zakresie ochrony danych osobowych,

= przestrzegania tajemnicy telekomunikacyjnej, w rozumieniu i nazasadach okreslonych

w Prawie Telekomunikacyjnym.

Naruszenie powyzszych zasad moze by¢ podstawg wypowiedzenia Umowy Agencyjnej przez
Operatora.
2.2.2.5 Ryzyko zwigzane z mozliwoscig rozwigzania Umowy Agencyjnej

Umowa Agencyjna pomiedzy Emitentem i Operatorem jest zawarta na czas nieokreslony. Jednakze
kazda ze stron moze rozwigzaC umowe agencyjng, bez podania przyczyny, z trzymiesiecznym
okresem wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec miesigca kalendarzowego.
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Umowa agencyjna moze zosta¢ wypowiedziana przez kazdg ze stron, w kazdym czasie ze skutkiem
natychmiastowym, w przypadku wszczecia postepowania likwidacyjnego wobec drugiej strony.

2.2.2.6 Ryzyko zwigzane z mozliwo$cig wypowiedzeniem Umowy Agencyjnej przez Operatora

Operator moze wypowiedzie¢ Umowe Agencyjna w kazdym czasie ze skutkiem natychmiastowym,
miedzy innymi w nastepujacych przypadkach:

= Sprzedazy przedsiebiorstwa Emitenta lub jego czesci zwigzanej z wykonywaniem Umowy
Agencyjnej bez umozliwienia Operatorowi mozliwosci skorzystania z prawa pierwokupu lub prawa
pierwszenstwa do nabycia tego przedsiebiorstwa lub jego czesci (prawo pierwokupu i prawo
pierwszenstwa Operatora wygasajg w przypadku uzyskania przez Emitenta statusu spotki
publicznej),

Naruszenie zakazu konkurencji,

Naruszenie tajemnicy handlowej lub tajemnicy telekomunikacyjnej,

Niewykonywania lub naruszenia obowigzkéw w zakresie przetwarzania danych osobowych.

Nie przekazywania przez Emitenta informacji mogacych mie¢ wptyw na interesy Operatora,
w szczegolnosci informacji o wszelkich planowanych zdarzeniach prawnych powodujacych
zmiany wtasnosciowe dotyczace Emitenta (m.in. zbycie akcji albo przedsiebiorstwa,
podwyzszenie lub obnizenie kapitatu), na 30 dni przed tymi zdarzeniami,

2.2.2.7 Ryzyko zwigzane z karami pienieznymi (karami umownymi), jakie Emitent, na podstawie
Umowy Agencyjnej, zobowigzany bytby do zaptaty na rzecz PTK Centertel

W nastepujgcych sytuacjach Emitent zobowigzany jest do zapftaty narzecz PTK Centertel kar

umownych, wysokos¢ ktorych, w przypadku koniecznosci ich zaptaty, moze mie¢ wplyw na wyniki

finansowe Emitenta:

= W przypadku kazdorazowego naruszenia przez Emitenta zakazu zachowania tajemnicy handlowej
lub tajemnicy telekomunikacyjnej — w wysokosci 500.000,00 zt,

= W przypadku podjecia przez Emitenta lub jego sub-agenta dziatalnoSci konkurencyjnej —
w wysokosci 10-krotnego Sredniego miesiecznego wynagrodzenia Emitenta lub sub-agenta
z trzech ostatnich miesiecy — w zaleznosci kto ten zakaz prowadzenia dziatalnosci konkurencyjnej
naruszy,

= W przypadku podjecia przez sub-agenta, pracownika lub wspoétpracownika badz jakgkolwiek inng
osobe, ktérej dziatalnos¢ ma na celu realizacie Umowy Agencyjnej przez Emitenta, dziatan
polegajgcych na posredniczeniu przy zawieraniu uméw o swiadczenie ustug telekomunikacyjnych,
sprzedazy lub oferowaniu sprzedazy sprzetu telekomunikacyjnego innych podmiotéw niz Operator
— w wysokosci 20.000,00 zt za kazdy przypadek naruszenia — chyba, ze Operator wyrazi na
to uprzednia, pisemng zgode.

= W przypadku nieumozliwienia Operatorowi skorzystania z prawa pierwokupu Ilub prawa
pierwszenstwa nabycia przedsiebiorstwa Emitenta, lub jego czeSci zwigzanej z wykonywaniem
Umowy Agencyjnej — w wysokosci 10-krothego sredniego miesiecznego wynagrodzenia Emitenta
z catlego okresu obowigzywania Umowy Agencyjnej. Uprawnienia Operatora wynikajace z prawa
pierwokupu lub prawa pierwszenstwa wygasajg w momencie uzyskania przez Spoétke statusu
spotki publiczne;j.

Zapfata powyzszych kar nie wytacza mozliwosci dochodzenia przez Operatora odszkodowania
przewyzszajgcego wysokos¢ kary umowne;.

W catej dotychczasowej historii wspotpracy Emitenta z Operatorem, Emitent nie byt zobowigzany
do zaptaty jakichkolwiek kar umownych.

2.2.3 Ryzyko zwigzane z ponoszeniem przez Emitenta dodatkowych kosztow zwigzanych
z wprowadzeniem do Polski marki Orange

W dniu 19 kwietnia 2005 r. PTK Centertel oraz spotka Orange Brand Services Limited z siedzibg
w Wielkiej Brytanii zawarly umowe licencyjna, na podstawie ktérej PTK Centertel uzyska prawo
do prowadzenia dziatalnosci pod markg Orange (Orange jest podmiotem zaleznym od France
Telecom S.A., ktory jest udziatowcem PTK Centertel).

Rezultatem wprowadzenia do Polski marki Orange, bedzie zmiana wizualizacji sieci sprzedazy
Operatora, w tym réowniez Emitenta. Na dzien sporzadzenia Prospektu nie jest mozliwe okreslenie
przez Emitenta wysokosci kosztéw zmiany wizualizacji sieci sprzedazy izasad partycypacji w tych
kosztach przez Emitenta.
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2.2.4 Ryzyko zwigzane z utrata pozycji konkurencyjnej PTK Centertel

Czynnikiem ryzyka dla dziatalnosci Emitenta jest utrata wzglednej pozycji konkurencyjnej PTK
Centertel w stosunku do pozostatych operatoréw, co potencjalnie moze mie¢ miejsce na skutek
ponizszych zdarzeh:

= Zaktécenia w funkcjonowaniu sieci - przerwy w $wiadczeniu ustug

Potencjalnie wystepuje ryzyko pojawienia sie awarii w sieci, wynikajace zjej przecigzenia lub
niewtasciwej konfiguracji. Zdarzenia takie moga wystgpi¢ w szczytach ruchu telekomunikacyjnego.
W efekcie moze wystgpi¢ utrata przychoddéw, spadek satysfakcji klientéw oraz moga pojawi¢ sie
dodatkowe koszty zwigzanie z przywréceniem sieci do normalnego poziomu jej funkcjonowania.

= Ograniczone mozliwosci technicznych zwigzanych z systemami informatycznymi

Wystepuje ryzyko, iz obecne systemy informatyczne itechniczne Operatora moga byé
niewystarczajgce do zaproponowania abonentom rozwigzan (nowych funkcjonalnosci, produktow,
ustug) oczekiwanych przez rynek lub wprowadzenie ich zostanie opdznione. Nastgpi¢ moze wtedy
utrata szansy rynkowej oraz zwigkszenia przychodow.

= Zasieg radiowy i jego jakos¢

Ryzyko pogorszenia jako$ci izasiegu sieci wzwigzku ze zwiekszajgcg sie bazg abonentow
i ograniczonymi zasobami sieci. Restrykcyjne podejScie do kontroli kosztow moze spowodowac
ograniczenie rozwoju niektorych obszaréw sieci, co moze natomiast wptyng¢ na obnizenie satysfakc;ji
abonentéw i obnizenie przychodow.

Istniejg takze czynniki, ktére mogq doprowadzi¢ do zwiekszenia liczby podmiotéw dziatajgcych
na krajowym rynku telefonii komoérkowej i zwiekszenia konkurencji na rynku, m.in.:

= Wprowadzenie ustawy Prawo Telekomunikacyjne z dnia 16 lipca 2004 r. majgce na celu
dostosowanie prawa polskiego do tzw. pakietu Dyrektyw Unii Europejskiej z 2002 r., zmierzajgce
w Kierunku dalszej liberalizacji rynku.

= Pojawienie sie na rynku czwartego operatora telefonii komoérkowe;j.

W dniu 12 kwietnia 2005 r. uptyngt termin skladania ofert w obu przetargach na rezerwacje
czestotliwosci w pasmie UMTS iGSM 1800 MHz. Urzad Regulacji Telekomunikacji i Poczty
poinformowat, ze oferty ztozyty ponizsze podmioty:

= W przetargu na rezerwacje czestotliwosci w systemie telefonii ruchomej GSM 1800 MHz:

= Polkomtel S.A. z siedzibg w Warszawie,
= Netia Mobile Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
= Polska Telefonia Komoérkowa Centertel Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

= W przetargu na rezerwacje czestotliwosci w systemie telefonii ruchomej UMTS:

Polska Telefonia Cyfrowa Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,

Polkomtel S.A. z siedzibg w Warszawie,

Netia Mobile Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,

Qiana Investments Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,

Polska Telefonia Komoérkowa Centertel Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

W wyniku przeprowadzonych postepowan przetargowych na rezerwacje czestotliwosci dla sieci
komoérkowych, zwyciezcg przetargu na pasmo UMTS zostata Netia Mobile, natomiast przetarg
na czestotliwo$s¢ GSM 1800 MHz pozostat nierozstrzygniety.

Po ogtoszeniu wynikéw obu przetargdw do Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty
wptynat 9 maja br. wniosek spétki Netia Mobile o rezerwacje 99 dupleksowych kanatéw radiowych
w zakresach 1710-1730 MHz i 1805-1825 MHz. Spoétka wnioskuje o rezerwacje tych czestotliwosci
na obszarze catego kraju na okres 25 lat, z przeznaczeniem na budowe ruchomej publicznej sieci
telefonicznej o strukturze komérkowej zgodnie ze standardem GSM 1800 MHz.

We wniosku Netia Mobile podaje, ze czestotliwosci te sgq dostepne w efekcie nierozstrzygniecia przez
Prezesa URTIP przetargu na rezerwacje tych samych 99 kanatéw z zakresu GSM 1800 MHz. Ponadto
utrzymuje, ze rezerwacja czestotliwosci na rzecz tej spétki wplynie na rozwdj konkurencji na rynku
ustug telefonii ruchome;.
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Netia Mobile podaje we wniosku, ze uzyskanie uprawnienia do korzystania z czestotliwosci obu
zakresow: UMTS i GSM, pozwoli rozwing¢ oferte ustug dla obu standardow telefonii komorkowej
i wowczas faktycznie konkurowac z dotychczasowymi operatorami sieci komérkowych w Polsce.

W zwigzku ze zlozeniem pierwszego wniosku o dokonanie rezerwacji, Prezes URTIP informuje
zainteresowane podmioty o mozliwosci ubiegania sie orezerwacje 99 dupleksowych kanatéw
radiowych w zakresach 1710-1730 MHz i1805-1825 MHz, =z przeznaczeniem na budowe
i eksploatacje ruchomej publicznej sieci telefonicznej o strukturze komoérkowej, zgodnie ze
standardem GSM 1800 MHz.

W przypadku braku dostatecznych zasobéw w zakresie GSM 1800 MHz dla wszystkich wnioskujacych
podmiotéw, Prezes URTIP przystapi do przygotowania drugiego przetargu na rezerwacje tych
czestotliwosci. Termin przeprowadzenia przetargu nie moze by¢ dtuzszy niz 8 miesiecy od dnia
ztozenia pierwszego wniosku o dokonanie rezerwacji.

W sytuacji braku kolejnych wnioskéw Prezes URTIP wyda decyzje o rezerwacji 99 kanatéw z zakresu
GSM 1800 MHz dla spodtki Netia Mobile, bez koniecznosci przeprowadzenia postepowania
przetargowego.

W dniu 16 maja 2005 r. przedstawiciel spétki Netia Mobile zlozyt w Urzedzie Regulaciji
Telekomunikacji i Poczty wniosek o dokonanie rezerwacji czestotliwosci UMTS, zgodnie z wynikami
przetargu rozstrzygnietego przez Prezesa URTIP w dniu 9 maja br.

Netia Mobile Sp. z 0.0. wnosi 0 dokonanie rezerwacji do dnia 31 grudnia 2022 r. na obszarze catego
kraju, w stuzbie radiokomunikacyjnej ruchomej ladowej, w standardzie telefonii komérkowej UMTS
nastepujacych blokéw czestotliwosci:

= bloku o tacznej szerokosci 2 x 14,8 MHz, sktadajgcego sie z trzech dupleksowych kanatow
radiowych, obejmujgcego zakres czestotliwosci 1964,9 — 1979,7 MHz oraz stowarzyszony
z nim zakres 2154,9 — 2169,7 MHz, przeznaczony do pracy w trybie FDD (Frequency Division
Duplex - dupleks z podziatem czestotliwosciowym),

= Dbloku o szeroko$ci 5 MHz, stanowigcego jeden kanat radiowy, obejmujgcego zakres
czestotliwosci 1900,1 — 1905,1 MHz, przeznaczonego do pracy w trybie TDD (Time Division
Duplex - dupleks z podziatem czasowym).

= Pojawienie sie narynku tzw. komoérkowych operatoréw wirtualnych (Mobile Virtual Network
Operator - MVNO)

Pojawienie sie narynku tzw. komérkowych operatoréw wirtualnych moze skutkowaé dodatkowym
zwiekszeniem poziomu konkurencji na rynku. Jednoczes$nie dziatalnos¢ prowadzona przez MVNO
bedzie generowata dodatkowe przychody dla tych operatoréw, ktérzy zaoferujg im dostep do swoich
sieci.

W opinii Emitenta, potencjalne wystgpienie czynnikdw ryzyka lezacych wewnatrz PTK Centertel moze
ostabi¢ jego wzgledng pozycje konkurencyjng wobec pozostatych operatoréw i moze mieé przetozenie
na sytuacje finansowa Emitenta.

Wedtug Emitenta, nie mozna obecnie wskaza¢ jednoznacznego wptywu wzrostu konkurencyjnosci
na rynku telefonii komérkowej, na sytuacje finansowg Emitenta.
2.2.5 Ryzyko braku porozumienia Emitenta z wiascicielami sieci, ktére maja zostac przejete

Strategia rozwoju Emitenta zaktada zwiekszenie sieci sprzedazy, m.in. poprzez przejecia punktow
sprzedazy nalezacych do innych podmiotéw dziatajgcych na rynku.

Brak porozumienia z wiascicielami sieci sprzedazy, ktérych nabyciem moze by¢ potencjalnie
zainteresowany Emitent, moze mie¢ wptyw na przesuniecie w czasie realizowanej strategii rozwoju,
co w konsekwencji moze przetozy¢ sie na osiggane wyniki finansowe Emitenta.
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2.3 Czynniki ryzyka zwigzane z akcjami i rynkiem kapitalowym

2.3.1 Ryzyko nie dojscia do skutku emisji Akcji Serii B

Emisja Akcji Serii B nie dojdzie do skutku, w przypadku, gdy:

= Zadna Akcja Serii B nie zostanie objeta zapisem i nalezycie optacona,

= Zarzad Emitenta nie zgtosi podwyzszenia kapitatu zakladowego do rejestru w ciggu szesciu
miesiecy od dnia udzielenia zgody na wprowadzenie Akcji Serii B do publicznego obrotu,

= Sad rejestrowy prawomocnym postanowieniem odmowi zarejestrowania podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w drodze emisji Akcji Serii B.

W przypadku nie dojscia emisji do skutku, Inwestorom zostang zwrécone wptaty na Akcje Serii B bez
zadnych odsetek i odszkodowan.

2.3.2 Ryzyko odstapienia lub odwofania Oferty przez Emitenta

Emisja Akcji Serii B nie dojdzie do skutku réwniez w przypadku, gdy Emitent odwota Oferte lub odstapi
od publicznej subskrypcji Akcji Serii B, w sytuacjach wskazanych w Rozdziale Il pkt. 9.11.
W konsekwenciji odstapienia od Oferty, inwestorom nie zostang przydzielone Akcje Serii B.

W przypadku odstgpienia do publicznej subskrypcji Akcji Serii B, Inwestorom, ktorzy ztozyli i optacili
zapisy zostanie dokonany zwrot wptaconych przez nich srodkéw, przelewem na rachunek wskazany
w formularzu zapisu. Inwestorzy, ktorzy nie wskazg numeru rachunku do ewentualnego zwrotu
srodkéw, beda mogli odebra¢ Srodki w gotéwce, w domu maklerskim, w ktérym ztozyli zapis. Zwrot
Srodkéw nastapi bez zadnych odsetek lub odszkodowanh.

2.3.3 Ryzyko wahan kursu i pfynnosci obrotu Akcji lub PDA

Ceny Akcji lub PDA na GPW moga podlega¢ znacznym wahaniom, w zaleznos$ci od ksztattowania sie
relacji podazy do popytu na Akcje lub PDA. Istnieje ryzyko, iz Inwestor posiadajacy Akcje lub PDA nie
bedzie mogt ich zby¢ w dowolnym terminie, w ilosci przez siebie zaktadanej i po satysfakcjonujace;j
cenie. Istnieje ryzyko poniesienia ewentualnych strat, wynikajacych ze sprzedazy Akcji lub PDA po
cenie nizszej niz wyniosta cena ich zakupu.

2.3.4 Ryzyko zwigzane z obrotem PDA

Obrét PDA bedzie miat miejsce w okresie pomiedzy zakonczeniem subskrypcji Akcji Serii B
a zarejestrowaniem podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze emisji Akcji Serii B przez sad.
W przypadku, gdy sad rejestrowy prawomocnym postanowieniem odmdéwi rejestracji podwyzszenia
kapitatu, wtasciciel PDA otrzyma zwrot kwoty réwnej iloczynowi ceny emisyjne;j i liczby posiadanych
PDA. W przypadku nabycia PDA na rynku gieldowym po cenie wyzszej od ceny emisyjnej Akcji Serii
B, Inwestorzy poniosg straty na inwestyciji.

2.3.5 Ryzyko zwigzane z odmowa dopuszczenia Akcji do obrotu gietdowego

Zarzad Gietdy moze odméwi¢ dopuszczenia papierdw wartosciowych do obrotu gietdowego,
uzasadniajgc swq decyzje. W terminie jednego miesigca od daty doreczenia uchwaty odmawiajgcej
dopuszczenia akcji do obrotu gieldowego, Emitent moze ztozy¢ wniosek o ponowne rozpoznanie
sprawy przez Rade Gietdy. Rada Gietdy zobowigzana jest rozpozna¢ wniosek w terminie 4 tygodni
od dnia jego ztozenia.

Ponowny wniosek o dopuszczenie tych samych papieréw wartosciowych do obrotu gietdowego moze
zosta¢ ziozony po uptywie 6 miesiecy od daty doreczenia uchwaty odmawiajgcej dopuszczenie
papieréw wartosciowych do obrotu gietdowego.

W przypadku zaistnienia takiej sytuacji, inwestorzy muszg liczy¢ sie z czasowym brakiem ptynnoSci
akcji Spotki.

W szczegolnosci, Zarzad GPW moze odmowi¢ dopuszczenia akcji Spotki do obrotu gietdowego
z powodu braku odpowiedniego rozproszenia akcji. Istnienie odpowiedniego rozproszenia akcji
stwierdza sie m.in. w przypadku, gdy akcje objete wnioskiem o dopuszczenie do obrotu gietdowego,
znajdujace sie w posiadaniu akcjonariuszy, z ktérych kazdy posiada nie wiecej niz 5% ogolnej liczby
gtoséw na walnym zgromadzeniu, stanowig co najmniej 25% wszystkich akcji spotki. W przypadku
objecia w Ofercie przez inwestorow wszystkich Akcji Serii B, warunek powyzszy bedzie przez
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Emitenta spetniony. Ponadto, czes¢ obecnych akcjonariuszy Spétki, z wytaczeniem BBI Capital S.A.,
ztozyto wnioski o zamiane Akcje Serii A na akcje zwykte na okaziciela. Zamiana Akcji Serii A na akcje
zwykte ma okaziciela nastapi po dopuszczeniu akcji Spotki do publicznego obrotu. Akcje te po
zamianie zostang wprowadzane do obrotu gietdowego razem z Akcjami Serii B. W przypadku objecia
w Ofercie takiej liczby Akcji Serii B, ktéra tacznie z akcjami serii A zwyklymi na okaziciela, nie
zapewniataby uzyskania odpowiedniego rozproszenia, umozliwiajacego dopuszczenie akcji Spotki
narynek urzedowy, organizowany przez GPW, Zarzad Emitenta moze postanowi¢ o odstgpieniu
od Oferty.

2.3.6 Ryzyko zwigzane z op&znieniem we wprowadzaniu Akcji do obrotu giefdowego

Akcje Serii B moga zosta¢ wprowadzone do obrotu gietdowego po zarejestrowaniu podwyzszenia
kapitatu zaktadowego przez wtasciwy sad i po ich zarejestrowaniu w KDPW. Ewentualne przedituzanie
sie okresu rejestracji Akcji Serii B przez sad lub KDPW skutkowac¢ bedzie opdznieniem we
wprowadzaniu Akgji Serii B do obrotu gietdowego, w stosunku do zaktadanego przez Emitenta terminu
rozpoczecia obrotu.

Emitent wystapi o wprowadzenie do obrotu gietdowego Praw do Akcji Serii B, ktére bedg notowane
do dnia rozpoczecia notowan Akgji Serii B.

2.3.7 Ryzyko zawieszenia obrotu akcjami lub ich wykluczenia z obrotu na GPW

Zarzad GPW moze zawiesi¢ obroét akcjami na okres do trzech miesiecy, jesli uzna, ze wymaga tego interes
i bezpieczenstwo uczestnikdw obrotu albo, jesli emitent narusza przepisy obowigzujace na GPW.

Zarzagdu GPW moze wykluczy¢ papiery wartosciowe zobrotu na GPW m.in. w nastepujgcych
przypadkach:

- jezeli przestaly spetnia¢ pozostate warunki dopuszczenia do obrotu gietdowego, poza
warunkiem posiadania  statusu papieréow  wartosciowych  dopuszczonych
do publicznego obrotu lub warunku nieograniczonej zbywalnosci,

- jezeli emitent uporczywie narusza przepisy obowigzujgce na gietdzie,

- nawniosek emitenta,

- wskutek ogtoszenia upadiosci emitenta albo w przypadku oddalenia przez sad
wniosku o ogtoszenie upadtosci z powodu braku $rodkéw w majatku emitenta
na zaspokojenie kosztéw postepowania,

- jezeliuzna, ze wymaga tego interes i bezpieczenstwo uczestnikdw obrotu,

- wskutek podjecia decyzji o potaczeniu emitenta z innym podmiotem, jego podziale lub
przeksztatceniu,

- jezeli wciggu ostatnich 3 miesiecy nie dokonano zadnych transakcji gietfdowych
na danym papierze wartosciowym,

- wskutek podjecia przez emitenta dziatalnosci, zakazanej przez obowigzujgce przepisy
prawa,

- wskutek otwarcia likwidacji emitenta.

Zarzad Gietdy wyklucza papiery wartosciowe z obrotu gietdowego, jesli utracity status papierow
wartosciowych dopuszczonych do publicznego obrotu albo, gdy ich zbywalnos¢ stata sie ograniczona.

2.3.8 Ryzyko wykluczenia Akcji z publicznego obrotu

W sytuacji, gdy Emitent nie dopetnia obowigzkow wymaganych prawem, KPWiG moze:

=  Wydac¢ decyzje o wykluczeniu papierow wartosciowych z publicznego obrotu albo,

= Natozy¢ kare pieniezng do wysokosci 500.000 zt albo,

= Wyda¢ decyzje o wykluczeniu papierow wartosciowych z publicznego obrotu, naktadajac
jednoczesnie kare pieniezng okreslong powyze;j.

2.3.9 Ryzyko zwiazane z mozliwoScia przediuzenia terminu do zapisywania sie na Akcje Serii B

Zgodnie z art. 438 § 1 k.s.h., termin do zapisywania sie na akcje nie moze by¢ diuzszy niz 3 miesigce
od dnia otwarcia subskrypcji. W przypadku przediuzenia przez Emitenta terminu zakonczenia
przyjmowania zapisow na Akcje Serii B wydtuzy sie rowniez okres, w ktérym Inwestorzy, ktérzy
dokonali wptat, nie bedg mieli mozliwosci dysponowania wptaconymi srodkami lub akcjami Emitenta.
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2.3.10 Ryzyko podazy Akcji Serii A po ich zamianie na akcje zwykfe na okaziciela

Do publicznego obrotu wprowadzanych jest 780.000 Akcji Serii A, obejmowanych przez zatozycieli
w procesie przeksztatcania spdtki z ograniczong odpowiedzialnoscig w spotke akcyjng, w zamian
za posiadane udziaty. Czes$¢ obecnych akcjonariuszy Spotki, z wytaczeniem BBI Capital S.A., ztozyto
wnioski o zamiane Akcji Serii A na akcje zwykte na okaziciela. W dniu 3 sierpnia 2005 r. Zarzad Spofki
powzigt uchwate w przedmiocie zamiany 303.050 akcji imiennych uprzywilejowanych serii A na akcje
zwykte na okaziciela. Akcje te zostang wprowadzane do obrotu gietdowego razem z Akcjami Serii B
(zmiana Prospektu o ktorej Emitent informowat w raporcie biezgcym nr 4/2005 z dnia 9.08.2005 r.).

Istnieje ryzyko podazy akcji zwyktych na okaziciela serii A, co moze mie¢ wptyw na kurs Akcji Spotki.
3 Wybrane dane finansowe Emitenta i Grupy Kapitatowej

3.1 Wpybrane dane finansowe Emitenta

Wybrane dane finansowe Emitenta w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale 2005 r.

Za okres (tys. zi)
Wyszczegolnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002
Przychody ze sprzedazy 16173 11 991 63 977 51431 65 334
Wynik na sprzedazy 874 349 2112 1600 2773
\Wynik na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) 881 360 2105 1428 2 046
Wynik na dziatalnosci operacyjnej + amortyzacja (EBITDA) 1357 596 3503 2422 2 847
Wynik na dziatalno$ci gospodarczej 671 261 1573 968 1220
Wynik brutto 671 261 1573 968 1220
Wynik netto 605 155 1173 600 732

Zrédto: Sprawozdania finansowe Emitenta

Wybrane dane finansowe Emitenta w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale 2005 r.

Stan na koniec okresu (tys. zt)
Wyszczegolnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002
Aktywa razem 40 522 33 091 50 159 30 827 25676
Kapitaty wtasne 5386 3763 4781 3608 2896
Kapitat zaktadowy 780 780 780 780 780
Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 35 136 29 328 45 378 27 219 22780
Zobowigzania razem 34 225 29138 44 428 27 028 22628
Zobowigzania dtugoterminowe 2421 626 2562 586 0
Zobowigzania krétkoterminowe 31804 28 512 41 866 26 442 22 628
Srednia wazona liczba akgji (szt.)* 780 000 780 000 780 000 780 000 780 000
Zysk (strata) na jedng akcje (zt) 0,78 0,20 1,50 0,77 0,94
Rozwodniony zysk (strata) na jedng akcje (zt) 0,78 0,20 1,50 0,77 0,94
Wyptacona dywidenda na jedng akcje (zt) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Zrédto: Sprawozdania finansowe Emitenta

* W celu doprowadzenia danych do poréwnywalnosci do ostatniego z prezentowanych okreséw, liczbe udziatéw we wszystkich
okresach do dnia przeksztatcenia Emitenta w spotke akcyjng pomnozono przez 50.
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3.2 Wybrane dane finansowe Grupy Kapitalowej

Wybrane dane finansowe Grupy Kapitatowej w latach 2002-2004 oraz w1 kwartale 2004 r.
i 1 kwartale 2005 r.

Za okres (tys. zi)
Wyszczegdlnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002*
Przychody ze sprzedazy 27 106 18 683 98 720 62 843 65 334
Wynik na sprzedazy 898 477 2517 1711 2773
\Wynik na dziatalnosci operacyjnej (EBIT) 905 494 2518 1504 2 046
\Wynik na dziatalnosci operacyjnej + amortyzacja (EBITDA) 1473 822 4 286 2692 2 847
Wynik na dziatalno$ci gospodarczej 696 394 1915 1032 1220
Wynik brutto 608 306 1563 856 1220
\Wynik netto 538 201 1080 715 732

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdania finansowe Emitenta

* W 2002 r. Emitent nie sporzadzat skonsolidowanego sprawozdania finansowego, dane pochodza ze sprawozdania
jednostkowego

Wybrane dane finansowe Grupy Kapitatowej w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r.
i 1 kwartale 2005 r.

Stan na koniec okresu (tys. zf)
Wyszczegodlnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002*
Aktywa razem 45 345 37 131 53 163 34 227 25676
Kapitaty wtasne 5032 3615 4 494 3414 2896
Kapitat zaktadowy 780 780 780 780 780
Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 40 313 33 515 48 669 30 813 22780
Zobowigzania razem 39 402 33325 47 719 30 622 22 628
Zobowigzania dtugoterminowe 2421 626 2 562 586 0
Zobowigzania krétkoterminowe 36 981 32 699 45157 30 036! 22 628
Srednia wazona liczba akcji (szt.)** 780 000 780 000 780 000 780 000 780 000
Zysk (strata) na jedng akcje (z}) 0,69 0,26 1,38 0,92 0,94
Rozwodniony zysk (strata) na jedng akcje (zt) 0,69 0,26 1,38 0,92 0,94
Wyptacona dywidenda na jedng akcje (zt) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdania finansowe Emitenta

* W 2002 r. Emitent nie sporzadzat skonsolidowanego sprawozdania finansowego, dane pochodzg ze sprawozdania
jednostkowego

** W celu doprowadzenia danych do poréwnywalnosci do ostatniego z prezentowanych okresoéw, liczbe udziatéw we wszystkich
okresach do dnia przeksztatcenia Emitenta w spotke akcyjng pomnozono przez 50.

4 Wskazniki charakteryzujace efektywnos¢ dziatalnosci gospodarczej i zdolnos¢
regulowania zobowigzan Emitenta i Grupy Kapitatlowej

W ocenie efektywnosci dziatalnosci gospodarczej izdolnosci regulowania zobowigzan Emitenta
i Grupy Kapitatowej wykorzystano nastepujgce wskazniki finansowe:

= Rentowno$¢ kapitatow wtasnych (ROE) - zysk netto / kapitaty wlasne,
= Rentownos¢ aktywow (ROA) - zysk netto / aktywa,

= Rentownos¢ sprzedazy - zysk na sprzedazy / przychody ze sprzedazy,
= Stopa wyptaty dywidendy - wyptacona dywidenda / zysk netto,

=  Wskaznik zadtuzenia kapitatow wtasnych - catkowite zadtuzenie / kapitaty wtasne.
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41 Wskazniki charakteryzujagce efektywnos¢ dziatalnosci gospodarczej izdolnosé¢
regulowania zobowigzan Emitenta

Podstawowe wskazniki finansowe Emitenta w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i 1 kwartale
2005 r.

Za okres
Wyszczegdlnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002
Rentownos$¢ kapitatéw wiasnych - ROE* 30,1% 20,0% 24.,5% 16,6% 25,3%
Rentownos¢ aktywow - ROA* 4,0% 2,3% 2,3% 1,9% 2,9%
Rentownos$¢ sprzedazy 5,4% 2,9% 3,3% 3,1% 4,2%
Stopa wyptaty dywidendy 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
\Wskaznik zadtuzenia kapitatow wtasnych 652,4% 779,4% 949,2% 754,5% 786,6%

Zrédto: Obliczenia wtasne na podstawie sprawozdan finansowych Emitenta

* Za 1 kwartat 2004 r. i 1 kwartat 2005 r. wskaznik obliczono w oparciu o zysk zanualizowany.
4.2 Wskazniki charakteryzujace efektywnosé¢ dziatalnosci gospodarczej izdolnosé
regulowania zobowigzan Grupy Kapitatowej

Podstawowe wskazniki finansowe Grupy Kapitatowej w latach 2002-2004 oraz w 1 kwartale 2004 r. i
1 kwartale 2005 r.

Za okres
Wyszczegolnienie
1 kw. 2005 | 1 kw. 2004 2004 2003 2002*
Rentownos$¢ kapitatéw wtasnych - ROE** 28,2% 29,4% 24,0% 20,9% 25,3%
Rentownos$¢ aktywow - ROA** 3,1% 2,9% 2,0% 2,1% 2,9%
Rentownos¢ sprzedazy 3,3% 2,6% 2,5% 2,7% 4.2%
Stopa wyptaty dywidendy 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Wskaznik zadtuzenia kapitatow wtasnych 801,2% 927,0% 1082,9% 902,4% 786,6%

Zrodto: Obliczenia wiasne na podstawie skonsolidowanych sprawozdan finansowych Emitenta
*W 2002 r. Emitent nie sporzadzat skonsolidowanego sprawozdania finansowego, dane pochodza ze sprawozdania jednostkowego

** Za 1 kwartat 2004 r. i 1 kwartat 2005 r. wskaznik obliczono w oparciu o zysk zanualizowany.

5 Informacje o ratingu przyznanym Emitentowi i emitowanym przez niego papierom
wartosciowym

Emitentowi ani emitowanym przez niego papierom wartosciowym nie przyznawano ratingu.

6 Cele emis;ji

Zamiarem Emitenta jest pozyskanie z publicznej emisji Akcji Serii B kwoty w wysokosci okoto

20 min zt.

Cele emisiji:

O Rozbudowa sieci sprzedazy poprzez przejecia istniejgcych iotwieranie nowych punktow
sprzedazy ustug operatorow sieci komorkowych — do 95% srodkow z emisiji, tj. okoto 19 min zt

O Rozwdj systemu informatycznego - do 5% $rodkéw z emisji, tj. okoto 1 min zt.

Emitent przewiduje, iz cele emisji Akcji Serii B przedstawione powyzej zostang zrealizowane do konca 2006 r.

Zrédtem dodatkowych funduszy, niezbednych do zrealizowania celéw emisji w przypadku, gdyby
wpltywy z emisji Akcji Serii B okazaty sie niewystarczajgce, bedg kredyty bankowe. Kwota
dodatkowych funduszy bedzie zalezna od wysokosci srodkéw pozyskanych z emisji Akcji Serii B oraz
od wynegocjowanych cen przeje¢ istniejgcych punktéw sprzedazy ustug operatorow sieci
komoérkowych. Na dzien sporzadzenia Prospektu nie jest mozliwe okreslenie doktadnej kwoty
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dodatkowych funduszy. Emitent szacuje, iz realizacja zaktadanej przez niego w strategii rozwoju
rozbudowy sieci sprzedazy zamknie sie w kwocie ok. 28 min zt.

Mozliwe jest wykorzystanie $rodkdéw 2z emisji na obnizenie poziomu zadiuzenia Emitenta
w rachunkach biezacych. Na dzien sporzgdzenia Prospektu Spétka posiada rachunki biezagce w BZ
WBK S.A. z maksymalnym limitem zadtuzenia 1.000 tys. zt. oprocentowane wg stawki WIBOR +
1,25%, termin obowigzywania 30.06.2005 r. oraz w Nord/LB Bank Polska z maksymalnym limitem
zadtuzenia 6.000,00 tys. zt, oprocentowane wedtug stawki WIBOR + 1,60%, termin obowigzywania
31.03.2006 r. Sptata zadtuzenia nastgpi w kwotach rownych zadtuzeniu, ktére posiadat bedzie Emitent
w momencie wptywu s$rodkoéw z emisji Akcji Serii B. Wykorzystanie wpltywoéw z emisji na sptate
zadtuzenia w rachunkach biezacych wptynie na obnizenie kosztéw finansowych ponoszonych przez
Spotke, przy czym nie bedzie wigza¢ sie z wypowiedzeniem tych uméw przez Emitenta. Celem
ponownego wykorzystania ww. limitéw kredytowych w zakresie dokonanej ze Srodkéw z emisji sptaty,
bedzie realizacja celéw emisji.

Srodki pozyskane zemisji nie zostang przeznaczone na nabycie sktadnikéw majatkowych
na warunkach istotnie odbiegajacych od dotychczasowych warunkéw nabywania takich sktadnikow
majatkowych przez Emitenta.

Srodki z emisji nie zostang przeznaczone na nabycie skladnikéw majatkowych od podmiotow
powigzanych z Emitentem.

Pozostate po sptacie zadluzenia w rachunkach biezacych srodki pozyskane zemisji w okresie
do rozpoczecia realizacji celow emisji zostang zdeponowane na lokatach bankowych albo
zainwestowane w krotkoterminowe papiery wartosciowe.

Obecnie Spotka posiada sie¢ 140 Autoryzowanych Salonéw Sprzedazy IDEA oraz siec
54 Konsultantéw Klientéw Biznesowych. Prowadzone sg rozmowy z wtascicielami mniejszych sieci
punktow sprzedazy ustug operatoréw sieci telefonii komorkowej, dotyczgce przejmowania tych sieci
przez Tell. Do konca 2006 r. Spotka zamierza sfinalizowa¢ zakup kolejnych punktéw sprzedazy,
a docelowo posiadac sie¢ pozwalajaca uzyskac ok. 10% udziat w rynku dystrybucji ustug operatorow
telefonii komorkowej w Polsce.

W zakresie rozwoju systemu informatycznego Emitent planuje dalszg rozbudowe oprogramowania
usprawniajgcego procesy logistyczne irozliczeniowe. Planowany rozwdj punktéw sprzedazy
determinuje zakup nowych licencji do programu informatycznego dziatajgcego w Spétce. Emitent
planuje takze rozbudowe modutu logistycznego w zakresie monitoringu, zarzadzania i raportowania
stanéw magazynowych w punktach sprzedazy Emitenta, jego sub-agentéw i w magazynie centralnym.

W okresie ostatnich trzech lat, w zwigzku z przeksztatceniem Tell Spdétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
w spotke akcyjng Tell S.A., udziatowcom Tell Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig wydane zostaty Akcje
Serii A. W wyniku emisji Akcji Serii A Spotka nie pozyskata srodkow finansowych.

7 Wskazanie, czy cele emisji moga ulec zmianie
Uprawnionym do zmiany celéw emisji Akcji Serii B jest Zarzad Emitenta za zgodg Rady Nadzorcze;j.

Zmiana celéw emisji moze nastgpi¢ w przypadku wystapienia zdarzen, o ktérych Emitent nie wiedziat
lub nie mogt wiedzie¢ w dacie sporzadzenia Prospektu, a kidore w istotny sposdb mogtyby wptynaé
na rozwoj Spotki, a przez to na wzrost jej wartosci dla akcjonariuszy. Ewentualne nowe cele bedg
zwigzane z rozwojem Spofki.

Zarzad Emitenta moze podjaé decyzje o zmianie celu emisji Akcji Serii B w formie uchwaty. Decyzja
Zarzadu o zmianie celéw emisji zostanie przekazana KPWiG w trybie art. 79 Prawa o Publicznym
Obrocie Papierami Warto$ciowymi, jesli decyzja taka zapadtaby przed udostepnieniem Prospektu
do publicznej wiadomo$ci, albo w trybie Komunikatu, oile decyzja zapadtaby po udostepnieniu
Prospektu do publicznej wiadomosci.

8 Opis podstawowych czynnikéw majacych wplyw na ceng emisyjng
Przy ustalaniu ceny emisyjnej Akcji Serii B pod uwage brane beda nastepujace czynniki:
= Obecna sytuacja finansowa i prognozy przysztych wynikéw Grupy Kapitatowej,

= Obecna i przewidywana koniunktura na rynku kapitatowym,
= Wyniki procesu budowania Ksiegi Popytu, opisanego w Rozdziale Il pkt. 9.6.3.
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9 Stopien obnizenia wartosci ksiegowej na jednga akcje (wedtug stanu na 31.03.2005)

Cena emisyjna 1 Akcji Serii B .
Warto$¢ ksiegowa na 1 akcje przed emisjq 6,90 zt
Obnizenie wartosci ksiegowej na 1 akcje w wyniku emisiji .
Wartos¢ ksiegowa netto na 1 akcje po emisji (pro forma) .
Wzrost wartosci ksiegowej netto na 1 nabywang akcje *
Nabyte akcje taczny wkiad pieniezny do kapitatu | Srednia cena
Spotki zaptacone
. . za 1 akcje
llos¢ Procent Wartos¢ procent
Dotychczasowi akcjonariusze 780 000 69,03 780 000 . 1,00
Nowi nabywcy
Akcje Serii B 350 000 30,97 . . .
Razem 1130 000 100,00 . . *

10 Wartos¢ ksiegowa i zobowigzania Emitenta na 31 marca 2005 r.

Wartos¢ ksiegowa (kapitaty wiasne) — 5.385,8 tys. zi,

Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania — 28.072,3 tys. zi.
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